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GENTE DE HOY 


THE SOCIAL DILEMMA, 
EL DOCUMENTAL QUE ALERTA DEL 
PELIGRO DE LAS REDES SOCIALES 


Por Jaime García — COSAS Perú. 


Un nuevo documental de Nefflix, 
The Social Dilemma, alerta del 
peligro de las plataformas digitales 
dispuestas a cualquier cosa por 
GUedarse con nuestro tiempo y 
nuestros datos. 


No canta ni baila. No se la pierdan”. Así presentaba 
en 1953 a Lola Flores un crítico del New York Times. 
The Social Dilemma (El dilema de las redes socia- 
les), el nuevo documental de Netflix dirigido por Jeff 
Orlowski, no es una buena película ni un riguroso 
ejercicio periodístico, pero —como a la Faraona—, 
no hay que dejar de verlo. 

Es cierto que la parte dramática del documental es 
una sonrojante historia familiar con tantos clichés que 
haría a un telefilme de domingo por la tarde parecer cine de autor 
y que las entrevistas dan demasiado peso a unos yupis califor- 
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nianos (todos hombres) arrepentidos de trabajar en las empresas 
que los hicieron millonarios y demasiado poco a intelectuales 
como Soshana Zuboff o Cathy O'Neil (casi las únicas mujeres 
entrevistadas). Pero el tema que presenta es tan relevante que 
uno casi se olvida de los defectos del documental. 


MUCHOS TESTIMONIOS, ¿CUÁNTA REALIDAD? 

En unatelevisión llena de distopías futuristas es difícil encontrar 
algo que dé más miedo que algunos de los testimonios que se 
muestran. “50 diseñadores, todos hombres blancos de entre 20 
y 35 años, toman decisiones que afectan a 2000 milones de 


personas en todo el mundo”, afirma Tristan Harris que era uno 
de esos 50 todopoderosos cuando trabajaba para Google y 
que, hoy, trata de convencer a los otros 49 del nefasto impacto 
de sus creaciones. 

Tal vez sea demasiado tarde, porque, como propone el docu- 
mental, estos nocivos efectos nunca fueron accidentales. La 
adicción, la inseguridad, los bulos ola polarización que generan las 
redes no son fallos de estos diseños. Son objetivos predefinidos 
delos mismos, hitos de una hoja de ruta, piezas orquestadas para 
conseguir el fín último con el que todas estas plataformas fueron 
creadas: "conseguir arrebatamos todo el tiempo posible de nues- 
tras vidas", como afirma Tim Kendall, exdirectivo de Facebook. 


THE SOCIAL DILEMMA: “LAS NOTICIAS FALSAS SE 
EXTIENDEN MÁS RÁPIDO QUE LAS VERDADERAS, 
GENERAN MÁS CLICS, MÁS ATENCIÓN” 

Las redes, como los hombres grises de la novela Momo, de 
Michael Ende, son ladrones de tiempo. Fueron diseñadas con 
ese objetivo fundamental y para ello utilizan todas las técnicas 
imaginables, entre ellas la programación conductual. The Social 
Dilemma entra en las aulas de la Universidad de Stanford, donde 
estudiaron muchos de los directivos de las grandes tecnológicas 
y también el propio Orlowski. Desde ahí, muestra cómo en las 
clases de esta prestigiosa universidad se enseña a crear produc- 
tos capaces de condicionar nuestro subconsciente, de modificar 
nuestras conductas sin que seamos capaces de percibirlo. 

La forma en la que recibimos las notificaciones, el gesto de 
deslizar el dedo hacia abajo para ver las actualizaciones o la 
manera de presentar las noticias están pensados para generar 
comportamientos adictivos de los usuarios (como afirma uno delos 
entrevistados, la tecnología y la droga son los únicos sectores qu 
dominan asía sus clientes). Algo similar ocurre con los contenidos. 
Estos gigantes tecnológicos saben perfectamente que las noticias 
falsas se extienden más rápido que las verdaderas, generan más 
lies, más atención y por lo tanto más dinero en sus cuentas de 
resultados. Por eso las campañas de Facebook o Twitter contra 


las fake news son como si las campañas antidroga las lideraran 
Pablo Escobar o Sito Miñanco (quienes también tienen su hueco 
en la parrila de Netfix). 


NO SOMOS LOS CLIENTES. SOMOS EL PRODUCTO. 

Inicialmente trataron de convencernos de que las redes 
sociales eran un ágora, un nuevo espacio público para la opi- 
nión y el encuentro. Pero cada vez es más evidente que no son 
una plaza sino un centro comercial con las puertas escondidas 
para que no podamos salir y en el que, además, no somos los 
clientes sino los productos. Solemos creer que las redes sociales 
son gratis pero no es así, lo que ocurre es que pagan otros. El 
documental plantea un interesante debate sobre por qué pagan 
esos “otros”. Qué es lo que realmente venden estás plataformas 
a sus anunciantes. 

Shoshana Zuboff, profesora emérita de Harvard y autora de La 
era del capitalismo de la vigilancia, propone que venden certeza. 
El perfilado que hacen de nosotros permite a las marcas conocer 
con total precisión nuestro comportamiento. Somos conejillos 
de indias de un enorme experimento de marketing. 

Jaron Lanier, pionero de la informática en Atari y de la resis: 
tencia a las redes en el imprescindible Contra el rebaño digital, 
va mucho más lejos. Según este analista y escritor, lo que estas 
plataformas ofrecen a las grandes empresas es la capacidad 
para cambiar poco a poco nuestros comportamientos, nues 
tras creencias y hasta lo que somos. Y cuando uno ve lo que 
las redes fueron capaces de hacer en la campaña de Donald 
Trump o, luego, en la del Brexit, o la polarización política que 
están creando en medio mundo, uno no puede dejar de pensar 
que el poder de estos gigantes de los datos va mucho más allá 
de personalizar la publicidad o anticipar nuestros deseos y que 
Cada vez se acerca más a la capacidad de crearos. 

Porque cuando acabe The Social Dilemma y Netfix, inmedia- 
tamente, nos sugiera el siguiente documental, tal vez estaría bien 
preguntamos si acierta lo que nos gusta o es que ya nos gusta todo 
lo que acierta. Y todo, para mantenernos pegados ala pantalla. M 


¡ROYAL 


ABY 


ENCAMINO! 


LA PRINCESA EUGENIE DE YORK ESTÁ EMBARAZADA DE SU PRIMER HUO 


La dicha embarga a la Familia Real Británica! 
El Palacio de Buckingham acaba de confirmar 
que la princesa Eugenie está embarazada 
de su primer hijo. La noticia llega poco 
antes de que la nieta de Elizabeth Il y su 
esposo, Jack Brooksbank, celebren su segun- 
do aniversario de bodas. Como se recuerda, la 
pareja se unió en una espectacular ceremonia 
en Windsor en 2018. 

“Su Alteza Real la princesa Eugenie y el señor 
Jack Brooksbank están muy contentos de anunciar 
que están esperando la llegada de un bebé a princi- 
pios de 2021", se lee en el comunicado. “El duque de 
York y Sarah, duquesa de York, el señor y la señora George 
Brooksbank, la reina y el duque de Edimburgo están encan- 
tados con la noticia". 

La pareja, por su parte, compartió la buena nueva en Instagram. 
“Jack y yo estamos tan emocionados por el inicio del 2021... ” 
reza la publicación acompañada con la imagen de unos tiernos 
botines de bebé. 


CRECE LA FAMILIA 
Casada el 12 de octubre de 2018 en la capilla de St. George, 
el mismo lugar en el que su primo, el príncipe Harry, celebró su 
enlace nupcial con Meghan Markle en mayo del mismo año, la 


El Palacio de Buckingham 

ha confirmado la 

noticia a través de un 

comunicado oficial. La 

princesa Eugenie de 

York, casada con Jack 

Brooksbank desde octubre 

de 2018, dará a luz a su 

primer hijo a inicios del 
próximo año. 

Por Redacción COSAS, 


princesa Eugenie lució 
un impresionante ves- 
tido de Peter Piloto y 
una tiara con esmeral- 
das propiedad de su 
abuela, lareina. Desde 
entonces hasta hoy, 
todo ha sido felicidad 
en el matrimonio de la 

royal 
Después de la tormenta 
ocasionada tras la intem- 
pestiva salida de los Sussex, 
la Familia Real ha hallado cierta 
calma y alegría pese a la pandemia. 
Cabe decir que la noticia llega poco después de la boda de la 
princesa Beatrice con el magnate inmobiliario Edoardo Mapell 

Mozzi, realizada en julio pasado. 

Como último dato hasta el momento, se sabe que el pri- 
mogénito de la princesa Eugenie de York ocupará el décimo 
primer lugar en la línea de sucesión al trono, por detrás del 
príncipe Charles, el duque de Cambridge, el príncipe George, 
la princesa Charlotte, el príncipe Louis, el duque de Sussex, 
Archie Mountbatten-Windsor, el duque de York, la princesa 
Beatrice y la princesa Eugenie.M 
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“Yo no soy político” 


MELANIA TRUMP 


La valentía detrás del silencio 


VUELVE EL BOMO 
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CAMILA RUFINI 
“Mi visión para Posh es más que una marca de ropa: 


es un estilo de vida” 


LUIS GUZMÁN BEJARANO 


Los vinos: pasión y profesión 


PARIS HILTON 


La celebridad busca redefinir su marca 


16 


20 


38 


16 


60 


68 


HUANTARO |Pondémio 
NUEVA COLECCIÓN 


FUNDADA EN 19991 
NIT 122617004 
DEPÓSITO LEGAL N'4345-03 
Directora 
CARLA TEJERINA DE CABEZAS 
Editora — ANA SOFA CABEZAS 


Periodista — Maia José PAREAS 


Departamento de Arte Bearriz AQUINO 


Fotografía — ALEJANDRA REZNICEK 


EDITORA Y PROYECTOS S.A. 


Gerente Regional Santa Cruz. CLAUDIA POMMER. 
«pommierécosas.com 


Revista “COSAS” editada por FUERZA NAVAL IN" 2222 (ENTRE CALLES 23 Y 25) 
Editora y Proyectos 5A.. ENACOTO TF: 2150191 
Casta: 9858 
LA Paz 
Pasto Comercia! “El CHUUEI” N*34 
EquirernoL Terr: 3145205 
SANTA Cruz 


Pre -Impresión digital e Impresión SPC IMPRESORES SA. 
Encargado de Distribución — ALBANDRO ALFARO 
Representante Legal ORANDO CABEZAS 


SOLEDAD MIRANDA IBARRA 
MANUEL SANTELICES ITURRIAGA 


Fracasa Reyes Co 
Yexny NUN 

LoreTO Heras 
NATHALIE MALINARICH 
Car1os Kierrer 
ANDREA DESORMEAUX 
TATIANA RAMÍREZ 

PAULA AMUNÁTEGUL 
CLAUDIA ECHEVERRÍA 
Verónica FoxteY DermeR 


Gamma Presse, ANG, SivA PRESS, 
EUROPA PRESS, CAMERA PRESS, 
SERPESA S.A. 


Newswerx, PARIS MATCH, GENTE, 
NOTICIAS, TRIBUNA DE ACTUALIDAD. 


EDICIONES INTERNACIONALES | 


“Cosas” Chile Directora. MÓNICA COMANDARI KAISER: 
“Cosas” Perú Directora ELIzaBErH DULANTO DE MIRÓ QUESADA 
“Cosas” Ecuador Directora CLAUDIA GONZALES 
“Cosas” México Directora. ARLENNE Muñoz ViLcHas 


SUSCRIPCIONES: 2150191 - 3145205 
WIIW.COSAS.80 / EMAIL: REVISTACOSASÉCOSAS.COM 


BOLIVIA: 20 Bs. 
PROHIBIDA TODA REPRODUCCIÓN TOTAL O PARCIAL DEL CONTENIDO DE ESTA REVISTA. 


105 MEDIOS TRADICIONALES 
SE QUEDARON CHICOS. 

LAS MARCAS GRITAN 

EN NUESTRAS PANTALLAS. 


AE 


LAS PANTALLAS MÁS GRANDES DEL PAÍS. 


PAQIVARLIA VÉRIICAL Dt: 4108 DETROS. COLE MON EOEGAY 


COSAS DE FAMOSOS 


Por Redacción COSAS/ Fotos Instagram. 


A 


i 
_ Lily ColfinsYy Char 


emi Lovato solo quiere 
darle un respiro a su cora- 
zón. Apenas dos meses 
después de que el actor 
Max Ehrich le propusiera 
matrimonio a la estrella del pop —con 
un anillo de diamantes estimado en un 
millón de dólares—, todos los medios 
estadounidenses han confirmado esta 
separación. Los fanáticos de Demi comen- 
zaron a especular que algo en la pareja 
estaba mal cuando los miembros de su 
círculo íntimo dejaron de seguir al actor 


en Instagram.Además, una fuente cercana 
ala cantante confesó al medio estadouni- 
dense El News que Demi había expresado 
sus dudas sobre las intenciones de Max. 
Los seguidores de la cantante mostraron 
comentarios y capturas de pantalla en 
las que su novio comentaba que Selena 
Gómez era "la más bonita”, lo que llevó 
a que Demi apoye a su comprometido 
asegurando que se trataba de montajes. A 
partir de ese momento se asegura que la 
relación fue deteriorándose, ocasionando 
una pública y triste ruptura. 
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M_ Gigi Hadid y Zayn Malik se convirtie- 
ron en padres! Millones estuvieron 
pendientes de que se anuncie la 
noticia del nacimiento del primer 
bebé de la pareja, quienes meses 

antes habían anunciado el embarazo 

tras muchas especulaciones. Después 
de que el papá de la modelo publicara 
en sus redes sociales una emotiva carta 
dedicada a su nieta, los fanáticos asumie- 
ron que la bebé ya habría llegado; sin 
embargo, se esperó hasta que la pareja 
confirmara oficialmente la gran noticia 
y fue Zayn quien tomó las redes socia- 
les para anunciarla. "Nuestra niña está 
aquí, sana y hermosa. Intentar poner en 
palabras cómo me siento ahora mismo 
sería una tarea imposible. El amor que 
siento por esta pequeña persona está 
más allá de mi comprensión. Agradecido 
de conocerla, orgulloso de llamarla mía 

y agradecido por la vida que tendremos 

juntos”, aseguró el cantante y compartió 

una fotografía en blanco y negro en la 
que se ven las manos de los padres y la 
recién nacida 


a actriz Lily Collins anunció 
su compromiso con su novio 
Charlie McDowell, a través 
de una tierna publicación 
en su cuenta de Instagram. 
Efectivamente, la protagonista de Emily 
in Paris tiene algo más que celebrar que 
el lanzamiento de esta nueva serie: un 
nuevo paso en la relación que mantiene 
desde el 2019 con el director de cine 
Charlie McDowell. Con tres fotos publi- 
cadas acompañadas de un dulce mensaje 
en su cuenta de Instagram, Lily Collins 
confirmó la noticia de su próxima boda. 
“He estado esperando mi vida por ti y 
no puedo esperar a pasar nuestra vida 
juntos", se puede leer en la publicación 
Pero la it girl no fue la única en gritar a 
los cuatro vientos la noticia. El feliz novio 
también lo hizo en sus redes sociales, 
donde le dedicó unas tiernas palabras: 
“En un tiempo de incertidumbre y oscu- 
ridad tú has iluminado mi vida. Siempre 
apreciaré mi aventura contigo". 


l l Bad Bunny está para las personas”, 
“Bad Bunny es una leyenda", “esto 
esllo más divertido que he visto 
en este último año”, son algunos 
de los miles de comentarios que 
ha recibido Bad Bunny al dar un concier- 
to en vivo en la ciudad de Nueva York, 
desde el techo de un camión. El cantante 
puertorriqueño decidió sorprender a sus 
fans, tanto en vivo como a través de sus 
redes sociales, al dar un concierto móvil 
en la ciudad de Nueva York, subido en un 
camión que atravesó la metrópoli por dos 
horas sin parar. Casi un millón de fans de 
todo el mundo atendieron a la retrans- 
misión, gratis, en directo y protegida por 
la policía de Nueva York. Benito Antonio 
Martínez Ocasio interpretó las canciones 
más conocidas de su repertorio, contó con 
la presencia de estrellas invitadas como 
Sech y ] Balvin y, desde su camión, celebró 
el Mes de la Herencia Hispana que habrá 
de culminar en el Día de la Hispanidad. 


a actriz Emma Stone, conocida 

por su rol protagónico en La 

La Land y por ser la novia de 

Spiderman en la gran pantalla, 

tenía planes de pasar por el 
altar hasta que llegó el coronavirus. Como 
se recuerda, la estrella de Hollywood 
se comprometió con Dave McCary en 
diciembre pasado y el enlace nupcial estaba 
programado para finales de marzo, en Los 
Ángeles. Ahora, seis meses después, la pareja 
finalmente habría contraído matrimonio. 
Según ha confirmado el portal Page Six, la 
ganadora del Óscar y el director y guionista 
del programa de humor Saturday Night Live 
se han casado en Nueva York. Ellos, muy 
recelosos de su vida privada,no han hecho 
alusión a su nuevo estado civil. No obstante, 
se les ha visto pasear con sus alianzas en el 
dedo anular. La pareja, que sale desde hace 
tres años,ha mantenido siempre su relación 
sentimental con total discreción. Así, pese 
a ser una de las actrices más populares y 
cotizadas de la industria cinematográfica, 


El CANTANTE 
PUERTORRIQUENO 
BAD BUNNY DECIDIO 
SORPRENDER A SUS FANS 
TANTO EN VIVO, COMO 
A TRAVES DE SUS REDES 
SOCIALES AL DAR UN 
CONCIERTO MOVIL EN LA 
CIUDAD DE NUEVA YORK 
SUBIDO EN UN CAMIÓN QUE 
ATRAVESO LA METROPOLI 
POR DOS HORAS SIN PARAR 


Emma Stone no tiene perfiles oficiales en 


redes sociales. Fue su novio quien compartió 
en su cuenta de Instagram una imagen en la 
que aparecen juntos y donde ella muestra 
un anillo de compromiso en primer plano. 


“n 


Donald Trump 


ara nadie es un secreto que 
Donald Trump y Meghan 
Markle no mantienen una 
buena relación. Pese a que 
nunca han coincidido, la ani- 
madversión entre la duquesa de Sussex 
y el presidente de los Estados Unidos es 
recíproca. Así lo ha hecho constatar nue- 
vamente Trump esta semana, durante una 
rueda de prensa en la que le preguntaron 
por la exestrella de televisión. El deto- 
nante habría sido la campaña que están 
llevando a cabo los Sussex para animar a 
los estadounidenses a acudir a las urnas 
en noviembre. El pasado martes, Meghan 
llamó a sus compatriotas a votar durante 
Una emisión especial de la cadena ABC. 
"Cada cuatro años, se nos dice:'Esta es la 
más importante elección de nuestra vida 
Pero esta lo es”, expresó. Aunque la pareja 
real no ha mostrado directamente su apoyo 
a Joe Biden, el líder de los demócratas, 
tampoco se ha pronunciado acerca de sus 
preferencias y para muchos es claro que 
Trump jamás será una opción para ellos. De 
ahí que, consultado por los comentarios, el 
actual mandatario de los estadounidenses 
haya dicho a los periodistas:"No soy fan 
de ella... Le deseo mucha suerte a Harry, 
la va a necesitar”. 


CARLOS 


D. MESA GISBERT 


“CONCILIACIÓN Y FIRMEZA NO SON CONTRADICTORIAS” 


on varias las ocasiones en las que COSAS entre- 
vistó a Carlos Mesa: en su faceta de Presidente 
en el despacho de Palacio Quemado, con la figu- 
ra de fondo del Mariscal Andrés de Santa Cruz 
y Calahumana; de escritor, con algunos de sus 
libros como "Presidencia Sitiada” o "La Sirena y el 
Charango”; de hijo, junto a su madre Teresa. Hoy, 
a poco tiempo de las elecciones generales, nos 
encontramos con un Carlos que mantiene la misma 
esencia, tal vez ganó algo más de paciencia, pero no perdió la 
templanza y seguridad que lo caracterizan. 
¿Cuál fue la lección que nos dejó a los bolivianos 
octubre de 2019? 

Que el valor de la democracia es uno de los pilares de nues- 
tra vida en comunidad, El fraude perpetrado por Evo Morales 
le robó la elección y la segunda vuelta a Bolivia, pero impulsó 
la energía combativa de nuestros conciudadanos en libertad y 
pacíficamente, especialmente las mujeres y los jóvenes. El triunfo. 
popular, tras 21 días de resistencia, obligó a quien ejercía una 
autocracia desembozada a renunciar y huir del país. Los bolivianos 
lucharon por la democracia entre 1978 y 1982 y reafirmaron su 
compromiso con el sistema republicano en 2019, dándole un 
testimonio heroico de lo que es capaz una sociedad que defiende 
sus valores a la comunidad internacional. 

¿Qué diferencia hay entre el candidato de las anteriores 
elecciones con el candidato de hoy? Cómo cambió su 
discurso tomando en cuenta una pandemia mundial, un 
recesión económica y nuevos protagonistas del Movimiento 
al Socialismo. 

Enlo esencial, ninguna. Mi candidatura tuvo en 2019 dos objeti- 
vos: primero, una propuesta de transformación democrática y cons- 
trucción de una economía sostenible para dejar progresivamente el 
extractivismo y cambiar nuestro patrón de consumo energético hacia 
energías limpias. Segundo, derrotar por la vía del voto al masismo 
y, en este caso (2020), al representante de Evo Morales, Luis Arce. 
El país está cansado de tanto fraude y corrupción. 

Enel contexto de la pandemia del coronavirus, como no podía 
ser de otra manera, hicimos una actualización programática indis- 
pensable. Hemos heredado una triple crisis: de salud, económica y 
de corrupción. Tenemos respuestas claras en el tema de la salud, 
tanto para luchar contra el coronavirus como para resolver el fraude 
'global de salud que dejó el MAS. En economía inyectaremos liquidez 
a la economía tanto por la vía de la demanda como de la oferta, 


para ello haremos una inyección monetaria del 15% del PIB por 
la vía del financiamiento internacional y, finalmente, construiremos 
transparencia con un gobierno electrónico y en línea que garantice 
el fin dela discrecionalidad y la corrupción sistemática que edificó. 
el MAS en sus 14 años de gestión. 

Usted fue muy crítico en cuanto el Sistema Único 
de Salud SUS ¿cuál es su propuesta para cambiarlo o 
modificarlo? 

En efecto, el SUS debería rebautizarse como SOS. El pre- 
supuesto que le asignó el MAS es insuficiente, lento y está mal 
orientado. Modíficaremos totalmente la gestión de salud que es 
el verdadero corazón del problema. Integraremos los tres niveles 
del Estado a través de Sedes que sean articuladores de esos 
espacios de administración, incrementaremos el presupuesto 
de salud que es hoy sólo del 6,83% del PIB, definiendo respon- 
sabilidades y garantizando recursos a esas responsabilidades. 
Crearemos la ficha clínica única digital de cada paciente del 
sistema y también la ficha digital para las consultas médicas. 
El secreto está en darle prioridad a la atención primaria en los 
centros de primer nivel, que eviten derivar innecesariamente a 
los pacientes a centros de 2* y 3? nivel (ahorraríamos un 70% de 
atenciones que pueden resolverse más rápido y a menor costo). 
fortaleceremos los centros de salud y hospitales en ciudades 
intermedias. Esos cambios permitirán una aplicación progresiva 
del sistema hasta conseguir su total universalización. 

¿Qué hará en cuanto a la educación? 

Lo primero, incorporar a Bolivia en el sistema de medición 
internacional Pisa para saber dónde estamos realmente en 
comparación a los otros países latinoamericanos. La pande- 
mia nos ha marcado el desafío de la educación virtual. Eso 
no quiere decir que ésta sustituya a la educación presencial, 
semipresencial y a distancia, pero es un mecanismo extraor- 
dinario tanto en emergencias como en su rol complementario. 
Incrementaremos la conectividad sobre todo en el área rural, 
impulsaremos el acceso a dispositivos inteligentes a alumnos y 
profesores, abarataremos los costos del internet para educación 
y salud (revisando lo que hace y puede hacer el satélite Tupac 
Katari y el rol específico de ENTEL), y crearemos plataformas de 
educación virtual por la vía del ministerio del ramo, así como el 
acceso a plataformas educativas existentes en el mundo. Pero 
lo principal será la actualización y adecuación al siglo XXI de 
la educación de nuestros educadores, sin cuya participación 
esos cambios no son viables. 


El Expresdiente y actual candidato por Comunidad Ciudadana habla en entrevista 
exclusiva con COSAS sobre su compromiso con el país, la importancia de 
derrotar al masismo por la vía del voto y sobre las propuestas para enfrentar 
la crisis estructural de la economía, que sumada a la pospandemia, necesita 
una inyección de liquidez rápida, eficiente y adecuadamente orientada a 
la generación de producción y empleo. 


Por Carla Tejerina / Fotos Alejandra Reznicek 


¿Cree en la igualdad de género? 

Por supuesto. Sin igualdad de género el país no avanzará y 
menos aún profundizará su democracia. Debemos conquistar 
la libertad económica y política de la mujer. Nuestra voluntad 
política se expresa en la creación de un Ministerio de la Mujer y 
una reformulación total del tratamiento en el Órgano Judicial de 
la administración de justicia en el caso de violencia de género y 
violencia contra niños, niñas y adolescentes. 

¿Cómo conformará Carlos Mesa su gabinete? ¿será 
un equipo en el que se perfilen más académicos o más 
profesionales de campo? 

Nuestro gabinete ministerial mostrará pluralidad y equidad de 
género. Considerará una combinación adecuada entre capacidad 
profesional y técnica con buen sentido de la política y una clara 
destreza en la gestión pública. 
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¿Cómo se va a relacionar, si es presidente, con los 
movimientos sociales? 

Bolivia es una sociedad organizada en todos los niveles y 
en todos los ámbitos de actividad. Funciona con mecanismos 
eficientes de grandes redes que deben ser tomadas en consi- 
deración. Nuestra primera acción en este tema será la creación 
de un Consejo Económico Social, con participación de Estado, 
Trabajadores y Empresarios. La voz de las organizaciones sociales 
será una de las bases de ese trípode. A diferencia del MAS no 
iremos por la vía de la cooptación y la corrupción de las cúpu- 
las, ni por la vía del divisionismo. Como Alianza política estamos 
trabajando en una articulación con organizaciones legítimas: 
indígenas, gremiales, sindicales, vecinales, etc. 

Hablemos de narcotráfico ¿Cómo se conseguirá la 
reducción del cultivo de coca que va a mercados ilegales? 


Primero con una inmediata medición del verdadero volumen 
de cultivos de hoja que el país necesita para su consumo tra- 
dicional, con la participación del gobierno, los productores, la 
Unión Europea y la ONU. Eso definirá el número de hectáreas 
requeridas de cultivos. En la lucha contra el narcotráfico hay que 
entender que no es un tarea de un solo país y que la historia de 
los 50 años de lucha contra el narcotráfico en el mundo, ha sido. 
Un estrepitoso fracaso. Debemos construir una estrategia común 
con los otros dos países productores: Colombia (casi 200.000 
has. de producción) y Perú (más de 60.000 has.) y, por supuesto, 
con los países consumidores 
de frontera, especialmente 
Brasil y Argentina. Una alianza 
de estrategia, inteligencia y 
acciones combinadas, que 


Uno de los peores 
hecho Evo Morales, 


En el periodo del MAS, en alguna entrevista se 
reclamó usted de izquierda. ¿Cuál es su posición ideo- 
lógica? ¿Es usted liberal, de izquierda o nacionalista? 
¿y por qué? 

Las categorías de izquierda, centro y derecha son una 
herencia del siglo pasado. Las usamos porque no hemos 
encontrado definiciones que puedan explicar este efervescente 
siglo XXI. Este es el tiempo de las causas, no de dogmas ni 
doctrinas. ¿Defender el medio ambiente, es de izquierda o de 
derecha? ¿Reivindicar la igualdad de género, lo es? ¿El anima- 
lismo, es progresista o conservador? El debate entre Estado 
y mercado es absurdo. Se 
estatitazó todo lo que se 
podía estatizar. Hoy es 
tiempo de darle un impulso 


fraudes que le han 
Luis Arce y el MAS 


permitan en el mediano plazo A] país es el pera corrupto de cas 
a obicauacae Más de 8.000 millones de dólares de - granempresaro, estiempo 
el tema. nuestras reservas en el periodo 2015- dehacerunaretoma tribu- 


¿Qué políticas apli- 
carán para enfrentar el 
déficit fiscal que está 


El déficit citado (8% here- 
dado del MAS) es parte de 
un problema estructural. Su 
reducción debe ser gradual 
en el periodo 2020-2025. 
Esta crisis no se parece a 
la de los años ochenta del siglo pasado. El problema no es la 
inflación, el problema es la falta de liquidez y la necesidad de 
reactivación. Se requiere inyectar liquidez rápida, eficiente y 
adecuadamente orientada a la generación de empleo y a la pro- 
ducción, marcando prioridades en los sectores que más empleos 
generan y que producen artículos de consumo inmediato y de 
primera necesidad. Eso requiere una negociación internacional 
inteligente para conseguir un financiamiento flexible que asuma 
que el déficit es sólo uno de los componentes del problema. 

Parte del endeudamiento de Bolivia es con la China 
¿Cómo manejarán la negociación con ellos? 

Debemos hacer una renegociación global de la deuda, tanto 
la multilateral como la bilateral. China no es una excepción. La 
situación es tan grave que esa tarea es un imperativo. Estoy seguro 
que si garantizamos un repago viable para nosotros y nuestros 
acreedores, las condiciones cambiarán sustancialmente para bien. 


¿Seguirán prestándose dinero del Banco Central para 
financiar al Estado? 

Uno delos peores fraudes que le han hecho Evo Morales, Luis 
Arce y el MAS al país es el despilfarro corrupto de más de 8.000 
millones de dólares de nuestras reservas en el periodo 2015- 
2019, en proyectos tan increíblemente mal concebidos como la 
planta de urea. Eso tiene que acabarse. El BCB no puede ser la 
caja del financiamiento de una mal enfocada inversión pública 
alimentando más elefantes azules. 

¿Qué hará Carlos Mesa respecto al tipo cambiario? 

El tipo de cambio se mantendrá inalterable, apoyado en 
las actuales reservas del BCB (alrededor de 6.000 millones). 
Sin estabilidad monetaria no habrá estabilidad económica ni 
financiera. 


enfocada inversión 


2019, en proyectos tan increíblemente 
mal concebidos como la planta de urea 

Eso tiene que acabarse. El BCB no puede 
ser la caja del financiamiento de una mal 


más elefantes azules. 


taria en serio, de eliminar 
la extorsión impositiva, 
de romper la burocracia 
perversa y la tramitología 
crónica. Es el tiempo de 
una nueva justicia que de 
seguridad jurídica y una 
regulación que defienda a 
los ciudadanos y de reglas 
laborales que, respetando 
derechos históricos de los 
trabajadores, se adecue al siglo XXI. 

¿Es posible un acercamiento con Chile en su gobierno? 
¿De qué tipo? O confía más en una relación que privilegie 
al Perú, como en su gobierno. 

Bolivia nunca dejará de lado su reivindicación marítima. 
Pero despues del fallo de la ClJ sería miope no entender que 
se abrió un largo paréntesis. Hoy, es tiempo de reconstruir 
confianza con Chile para hablar de libre tránisto, temas de 
aduana, de frontera y de la gran potencialidad de complemen- 
tariedad económica entre ambos países. Simultáneamente 
hay que hacer acciones que habilitemn llo para ampliar 
nuestros requerimientos de comercio internacional por el 
Pacífico y mirar al Atlántico por dos vías: el hub Viru Viru y 
Puerto Busch. 

En caso de ser elegido presidente Carlos Mesa 
enfrentará un etapa histórica única en la que la pos- 
tpandemia dejará secuelas en el ámbito económico 
pudiendo derivar esto en demandas que lleven a 
una convulsión social ¿Usted será el conciliador, el 
presidente de las propuestas o el mandatario de la 
mano firme? 

Conciliación y firmeza no son contradictorias. Diálogo y 
persuasión no son una opción, son un imperativo. Cumplimiento 
de la CPE no es una elección discrecional, es una obligación. 
La respuesta proporcional ante la violencia no es una relati- 
vización, es una necesidad para resolver los problemas en la 
dimensión que estos tienen con el uso de los mecanismos 
que la ley le otorga al Estado para lograrlo. Seguiré este 
camino cuyo objetivo principal es la preservación de la paz la 
democracia y el sometimiento a la ley con claridad y absoluto 
compromiso con mis obligaciones constitucionales. WM 


pública alimentando 
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LUIS FERNANDO 


"AMAC 


“YO NO SOY POLÍTICO” 


Por Carla Tejerina / Foto Archivo Luis Fernando Camacho. 


OSAS invitó a Luis Fernando Camacho a 
participar de una entrevista en vivo, lastimosa- 
mente su negativa argúía una intensa agenda 
de campaña. A continuación compartimos 
algunos puntos de vista del candidato cruceño, 
a pocos días de las elecciones. 
¿Cómo transforma Luis Fernando 
Camacho el liderazgo del Cristo, de la biblia en el atrio del 
palacio quemado y de los 21 días de paro, al de candidato 
nacional, con propuestas para dirigir el futuro de un país? 

La movilización popular de octubre-noviembre de 2019, 
que nos permitió terminar con la dictadura de Evo Morales, 
es la muestra de un país y un pueblo que ansía recuperar su 
libertad y su democracia. 

Ese trabajo no está alcanzado todavía y no lo podemos 
dejar en manos de la vieja política que convivió y fue cómplice 
del MAS, lo que nos llevó a lanzar la candidatura a la presi- 
dencia para recuperar la unidad de Bolivia y construir el país 
que soñamos y nos merecemos los bolivianos. 

Nuestra participación en las elecciones es la continuidad 
de todo lo hecho a finales del año pasado y el medio para 
concluir lo que empezamos. 


HO 


Usted ataca a la vieja política, pero Manfred Reyes 
Villa y Leopoldo Fernández hacen campaña para usted, 
¿no es contradictorio? 

El concepto de vieja política no tiene nada que ver con 
la edad de las personas, no es un tema generacional, es un 
tema de actitud y de forma de ver el ejercicio de la política. La 
vieja política es el grupo de personas que nos ha gobernado 
de la misma manera por 195 años, que con tal de seguir 
disfrutando de los beneficios y privilegios del poder han sido 
capaces de pactar y cogobernar con el MAS en contra de la 
voluntad de la gente. 

Leopoldo y Manfred no solo no convivieron con el MAS, 
sino que fueron perseguidos, extorsionados y amenazados 
por el gobierno del MAS, que a uno lo llevó de manera injusta 
ala cárcel y al otro a tener que exiliarse del país. 

Esa es la gran diferencia, con nosotros no hay ninguna 
persona que haya sido cómplice del masismo, hay bolivianos 
que enfrentaron y lucharon contra la dictadura de Evo Morales. 

¿Por qué alejó a Ronald MacLean de su campaña? 
¿Qué aptitudes veía usted en él, para tenerlo cerca? 

Ronald MacLean dejó de participar en nuestro proyecto 
político hace tiempo, cuando adoptó la posición, a nuestro 


entender errada, de que había que unirse con otros frentes 
para acudir a estas elecciones ante una potencial política 
del MAS. 

Esa posición va en contra de todo por lo que hemos veni- 
do luchando por años, pues no se puede dejar el gobierno 
ni en manos del MAS ni en manos de los que fueron socios, 
cómplices, aliados y hasta funcionarios del MAS. 

Ante esa situación no quedó más remedio que dejarlo fuera 
de nuestro proyecto de transformación de Bolivia. 

¿Branko Marinkovic sigue siendo un amigo suyo? 
¿Qué los diferencia políticamente? 

Branko es y siempre será un amigo, es una persona que 
ha sufrido en carne propia la persecución del MAS y que fue 
parte de la lucha regional de Santa Cruz por las autonomías. 

Eso no quita que tenga una forma de pensar y actuar 
diferente a la nuestra, y que haya decidido formar parte de 
un gobierno que extravió su rol histórico por la ambición de 
poder. 

Walter Chávez es su asesor de campaña. ¿No le 
incomoda que haya trabajado tan cerca de Evo en 
el pasado? 

La persona que usted menciona no forma parte de Creemos 
ni de nuestra estructura de campaña, que está integrada bási- 
camente por jóvenes y mujeres que destacaron en la lucha 
democrática de 2019. 

¿Cuál sería su actitud ante una victoria de Luis 
Arce, si ni usted ni Carlos Mesa alcanzan la votación 
necesaria? 

El pueblo de Bolivia es un pueblo sabio, que ha visto de lo 
que es capaz el MAS, Evo Morales y su contador Arce Catacora 
y el daño que han hecho a la convivencia, la democracia y la 
libertad de los bolivianos, por lo que no existe ninguna posi- 
bilidad de que el MAS obtenga la victoria en las elecciones 
del 18 de octubre. 

¿Por qué cree que su intención de voto en el occi- 
dente es tan reducida? 

Es lamentable que algunas personas quieran hacer que 
pasemos de la dictadura de Evo Morales a la dictadura de 
las encuestadoras y nos quieran convencer, además, de que 
es necesario el voto útil para algún candidato. 

Eso es antidemocrático, y no podemos dejarnos engañar 
para ir a votar con miedo, hay que ir a votar con el arrojo y 
valentía que mostramos el año pasado, y nuestra gente lo va a 
hacer de esa manera: con valentía, fe y esperanza en el futuro. 

En nuestra campaña, cuando visitamos los departa- 
mentos del occidente, obtenemos muestras de cariño y 
compromiso, y vemos que esa es la realidad y no la que 
quieran mostrar algunas encuestadoras. No nos dejemos 
engañar más. 

¿Cuál es su relación actual con los militares? ¿Habla 
usted con ellos? 

Nosotros somos una candidatura que nace del pueblo, que 
es parte de la gente, y nuestra sociedad es una sociedad que 
tiene la cultura del diálogo y la paz. 

Por lo tanto, hablamos y conversamos con todos los sec- 
tores de la sociedad, a los que hemos escuchado de forma 
permanente, lo que nos ha permitido construir un plan de 
gobierno que contiene la respuesta a las principales necesi- 
dades de la población. 

¿Qué opina de Bolsonaro, Trump y Bukele? 
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Estos tres nombres corresponden a presidentes en ejercicio 
y democráticamente elegidos en sus propios países. 

Bukele es, para mí, un modelo de lo que debe ser el ejercicio 
de la Presidencia, que debe hacerse diciendo la verdad en 
todo momento, sin engañar a nadie, motivando a la sociedad 
a tomar las acciones que son necesarias, y poniendo todo el 
esfuerzo en atender a las personas, especialmente a las que 
tienen más necesidades 

¿A qué presidente boliviano admira y por qué? 

Me inspira mucho Gualberto Villarroel, que cuando fue 
presidente se enfrentó a los poderes oligárquicos del país 
hasta ofrendar su vida, y puso encima de la mesa las nece- 
sidades de la población con acciones de avanzada como fue 
la organización del Primer Congreso Indigenal y la legislación 
laboral, que en buena parte sigue vigente. 

¿Un libro que recomienda, fuera de la Biblia? 

Un libro que recomiendo es La audacia de la esperanza: 
reflexiones... de Barack Obama, que muestra el poder que 
tiene la esperanza para la transformación de las personas y 
las sociedades, algo en lo que estoy comprometido. 

¿Cuál es su mayor defecto político? 

Como persona tengo muchos defectos. Yo no soy un polí- 
tico, yo estoy en esta elección por el compromiso que asumí 
con miles de bolivianos en la lucha democrática de hace una 
año, para que no sean engañados y defraudados una vez 
más, y para que podamos construir, en estos cinco años por 
delante, el país que soñamos. 

¿Cómo se ve Luis Fernando Camacho en diez años? 

Me veo trabajando en mi oficina jurídica, acompañando 
el crecimiento de mis hijos y guiándolos por el camino para 
ser mejores personas, siguiendo la evolución de nuestro 
país, y siempre listo para acudir a donde el pueblo y la 
gente me convoquen y requieran en defensa de la libertad 
y la democracia. WM 
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MELANIA TRUMP 


LA VALENTÍA DETRÁS DEL SILENCIO 


Por Redacción COSAS Bolivia/ Fotos Shutterstock. 


eservada y misteriosa, ¿una estrategia? 
Desde que su esposo asumiera el cargo de pre- 
sidente de los Estados Unidos, Melania optó por el 
silencio. Participó de las actividades tradicionales, dio 
discursos concretos en los que contó su historia de 
vida y acompañó a Donald Trump en los diferentes 
actos públicos que requerían su presencia. 

En más de una ocasión la primera dama se mostró disgustada 
con la presencia de su esposo, rechazando su mano, agarrando 
su cartera u objetos para tomar distancia e incluso tratando de 
disimular su repudio a las muestras de “afecto” por parte de su 
esposo. 

Con millones de espectadores atentos a todos sus movi- 
mientos, gestos y acciones, se generaron especulaciones sobre 
la vida en la Casa Blanca y la relación entre ella, su esposo y la 
familia del mismo. 

Después de la publicación de la biografía no autorizada de la 
primera dama, denominada Free, Melania (Melania, libre), escrita 
porla corresponsal de CNN, Kate Bennett, se dieron a conocer 
varios detalles de su vida. En primer lugar, se afirmó que ella y 
su esposo viven en habitaciones separadas ubicadas en pisos 
diferentes de la Casa Blanca. Su piso, que es un tipo de anexo 
independiente a la construcción, es donde vivía previamente la 


madre de Michelle Obama y donde ahora reside ella. 

En segundo lugar se dio a conocer que Melania tiene más 
poder de lo que parece. La autora afirmó que la pareja discute 
constantemente y que Donald consulta con ella muchos temas 
personales. Melania ha recurrido varias veces al uso de vesti- 
menta para mandar mensajes y demostrar su descontento con 
ciertos temas, como la especulada pelea constante que tiene 
con Ivanka Trump, la hija del primer matrimonio del presidente. 
En realidad, Bennett reveló que la rivalidad es real, pues la hijastra 
de Melania asume un rol protagónico y desempeña actividades 
que usualmente le corresponden a la primera dama. 

La exasesora y amiga de Melania compartió recientemente 
'que muchas de las acciones y actitudes que muestran Trump y 
su esposa están planeadas. Añadió que la mayoría de las mues- 
tras de rechazo de la primera dama son planificadas y que todo 
se realiza en el marco de una estrategia acordada previamente. 

Los medios de comunicación han retratado a Melania cons- 
tantemente como una víctima de su situación; incluso como 
una mujer que buscaba dinero y acabó en la Casa Balnca; sin 
embargo, ella misma aseguró en una entrevista que no le gusta 
que la gente le tenga pena, que es más fuerte de lo que parece 
y que puede soportar todo. 

Seguramente, a pesar de las revelaciones, Melania es una 
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mujer que tiene mucho más valor del que se muestra. Poreso es 
necesario dar a conocer un poco sobre su trayectoria personal 
y recorrido. 


MELANIA Y EL SUEÑO AMERICANO 

Muchos aseguran que Melania es un ejemplo del sueño 
americano, ya que, como muchos, buscó oportunidades en 
Estados Unidos. Ella nació en Eslovenia bajo el régimen de la 
República Federativa Socialista de Yugoslavia, hoy República 
de Eslovenia. Con tan solo 16 años, la joven inició su carrera 
en el modelaje, además de cursar, por un año, arquitectura 
Seguidamente fue seleccionada como la imagen de importantes 


marcas, para luego posar para diferentes revistas como Max 
Magazine y New York Post Office. Su trayectoria le permitió 
conocer diferentes idiomas como el esloveno, serbocroata, 
italiano, francés, alemán, inglés y español 

En 1988 conoció a Donald Trump en una fiesta y en 2004 
en un episodio del reality show The Apprentice, se hizo pública 
la relación. Un año después se casaron para recibir, en 2006, a 
su primer hijo: Barron Trump. 

El 20 de enero de 2017, Melania Trump sucedió a Michelle 
Obama como la primera dama de los Estados Unidos con- 
virtiéndose así en la segunda mujer extranjera en asumir el 
cargo. M 
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Joaquin Phoenix y Rooney Mara 
han dado la bienvenida a su primer 
hijo en común, al que han llamado 
River en honor al fallecido hermano 
del actor. 


JOAQUIN 


PHOENIA 


Y ROONEY MARA 


LA CONMOVEDORA HISTORIA DETRÁS DEL NOMBRE DE 
SU PRIMER BEBE 


Por Redacción COSAS 


| romance entre Joaquín Phoenix y Rooney Mara 
empezó igual que el de tantas otras estrellas de 
Hollywood: en un rodaje. Era 2012 y los actores 
se encontraban inmersos en la grabación de Her, 
un largometraje en el que Phoenix se enamora de 
una robot interpretada por Scarlett Johansson. 
Pero no fue hasta 2016, cuando se reencon- 
traron en la filmación de la cinta italiana María 
Magdalena, que la relación se cristalizó. Desde ese momento, 
pese a ser dos artistas de talla mundial, han mantenido su 
historia de amor lo más alejada posible de los focos. Una 
decisión que los diferencia del resto de sus compañeros de 
la industria del cine. 

Con la misma discreción sobrellevaron el embarazo de la 
actriz y todo indica que también 
el nacimiento de su primer bebé. 
Aunque la pareja aún no se ha 
pronunciado acerca del feliz 
acontecimiento, todo apunta 
a que ya dieron la bienvenida 
a su primogénito en común. El 
encargado de revelar la noticia 
fue el director de cine Victor 
Kossakovsky, en el marco del 
Festival de Cine de Zúrich, duran- 
te una sesión de preguntas con 
el público que tuvo lugar este 
fin de semana después de la 
proyección de su película Gunda, 
de la que Joaquin Phoenix es 
productor ejecutivo. La llegada 
al mundo de su pequeño habría 
sido la razón por la que no acu- 
dió a promocionar el proyecto. 

Según explicó Kossakovsky, 
el recién nacido es un niño 


“precioso” para el que los orgullosos padres habrían elegido 
un nombre con un significado muy especial. 


EMOTIVO HOMENAJE 

El actor habría llamado a su hijo igual que su desapareci- 
do hermano, River Phoenix, quien falleció en 1993 a causa 
de una sobredosis, en la puerta del club nocturno The Viper 
Room, propiedad de Johnny Depp. La noche de su muerte, 
River —que ya se había convertido por esos años en una de 
las estrellas más prometedoras de su generación—, estaba 
acompañado por sus hermanos Joaquin y Rain, además de 
su novia, Samantha Mathis. 

De acuerdo con los relatos que circulan sobre esa trágica 
velada, Joaquin fue quien finalmente llamó a una ambulancia 
después de intentar reanimar sin 
éxito a su hermano en la acera. 
Desgraciadamente, cuando 
llegaron los paramédicos ya 
era demasiado tarde y River fue 
declarado muerto en el hospital. 

Ahora, la pareja honra su 
memoria con este emotivo 
gesto. No obstante, cabe señalar 
que hay un rumor que lleva un 
tiempo resonando en torno al 
embarazo de Rooney Mara. Se 
cree que su bebé en realidad 
nació hace un mes y que no fue 
hasta el último fin de semana 
'que compartieron la noticia con 
su círculo más íntimo. Algo que 
no sería descabellado teniendo 
en cuenta que recién en mayo 
pasado se supo de la llegada 
de su primer hijo en común. M 
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“HEMOS SIDO ALIADOS DE BOLIVIA 
EN TODO MOMENTO” 
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conomista y magister 

en Políticas Públicas, 

Gladis Genua cuenta 

con una larga trayectoria 

profesional. Fue direc- 

tora de Planificación 
del Instituto de Comercio Exterior en 
Venezuela; trabajó como investigadora 
y docente en temas de comercio e inte- 
gración en la escuela de negocios IESA, 
en Venezuela; como coordinadora de 
Política Comercial y Unión Aduanera en 
la Secretaría General de la Comunidad 
Andina, en Lima; y como directora ejecu- 
tiva del Consejo Nacional de Promoción 
de Inversiones. Luego ingresó a la CAF 
donde lleva trabajando diez años y 
medio. Empezó como subdirectora de 
Secretaría y Relaciones Externas, luego 
le encomendaron la tarea de abrir oficina 
en Uruguay y ser la primera directora 
representante en ese país y, como paso 
siguiente, vino a Bolivia con la responsa- 
bilidad de impulsar la agenda de apoyo 
al desarrollo entre CAF y el país. 

Usted ha sido testigo de un importan- 
te momento histórico en Bolivia, ¿cómo 
evaluaría su experiencia los últimos años? 

Ha sido una experiencia muy valiosa 
para la labor que, como representante de 
CAF, debo acometer en Bolivia. Por un lado, 


olivia. Asegura qu 


Por Carla Tejerina / Fotos Ana Sofía Cabezas. 


manejarse en momentos de inestabilidad 
y, por el otro, estar siempre al servicio del 
país, atenta a seguir ayudando para que 
las circunstancias no desviaran la atención 
y siguiéramos contribuyendo al desarrollo 
sin perder el objetivo. 

¿Cuál ha sido su rol como banco de 
desarrollo durante la pandemia? 

La pandemia generada por el COVID- 
19 tomó a todos los países por sorpresa 
y hasta el más preparado, desde el punto 
de vista sanitario, se vio desbordado. CAF 
actuó de manera muy rápida y en marzo 
aprobó dos productos para ofrecer a los 
países, una donación de USD 5 MM con 
cupo de USD 400.000 por país, y una 
línea de crédito de rápido desembolso por 
USD 300 MM con cupo de USD 50 MM 
por país. Más tarde, en Julio, CAF apro- 
bó otra iniciativa de USD 2.500 MM para 
"contribuir con la recuperación económica 
pospandemia. 

Los préstamos de la CAF a Bolivia, 
¿priorizaron temas de emergencia sanitaria 
y estabilidad económica o fueron destinados 
a cubrir bonos del gobierno? 

Los préstamos que CAF otorgó a Bolivia 
tienen dos orientaciones, el primero —por 
USD 50 MM— se aprobó para atender la 
emergencia sanitaria causada por la pan- 
'demia del COVID-19; y el segundo —por 
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mbolso, 


a latina CAF, habla del 
cazmente en estos m 


es 
para contribuir a la 


la pandemia. Avizora a futuro, 


el PIB, un incremento 


USD 350 MM—, se concibió para otorgarle 
recursos al gobierno para mitigar los efectos 
que las medidas de confinamiento causaron 
a la economía. 

¿Cómo evalúa el impacto económico 
de la COVID-19 en Bolivia? ¿Cuáles son 
los escenarios que se enfrentarán a futuro? 

El COVID-19 ha impactado de forma 
notoria a los sistemas sanitarios de todos 
los países del mundo y Bolivia no es la 
excepción. Pero el impacto económico 
viene, en mayor medida, por las medidas 
de confinamiento que necesariamente tuvie- 
ron que ser tomadas para evitar contagios 
masivos. Dichas medidas ocasionaron un 
cierre global de las actividades económicas 
y, por ende, un shock tanto de demanda 
como de oferta. En Bolivia observamos, 
por un lado, un incremento de la demanda 
de insumos médicos y equipamiento que 
impactó las finanzas públicas y, porel otro, 
el cierre de todas las actividades econó- 
micas, lo que generó una falta de liquidez 
en todo el sistema: en el Estado, por la 
reducción delos ingresos por exportaciones 
de gas y por recaudación tributaria; en las 
empresas, debido ala falta de consumo o 
ala postergación de cobros; y en las fami- 
lías, porque muchas no lograron percibir 
ingresos durante la cuarentena. A pesar 
de las medidas de auxilio, cabe esperar a 


futuro una reducción en la tasa de creci- 
miento del PIB, una desaceleración de los 
planes de inversión públicos y privados, un 
incremento en la tasa de desempleo y —lo 
que es más grave— un incremento en los 
niveles de pobreza. 

Para la CAF, ¿en qué nivel de prioridad, 
dentro los países de la región, está Bolivia? 

Bolivia es uno de los países fundadores 
de CAF y como tal ha sido siempre prioritario 
para la institución. Desde su fundación, 
CAF aportó a Bolivia recursos financieros 
y asistencia técnica orientados a contribuir 
coneel plan de desarrollo del país, logrando 
así construir una cartera de USD 2500 MM, 
la cuarta en importancia para CAF de un 
total de 19 países. Esto nos ha permitido 
jugar un rol relevante en el financiamiento 
de proyectos de infraestructura. CAF es 
el principal financiador de Bolivia en pro- 
yectos de carreteras, agua, saneamiento 
y riego. También ha contribuido de manera 
importante a incrementar la capacidad de 
generación de energía eléctrica y dimensionar 
sus potencialidades. Pero la acción de CAF 
no se detiene allí, su condición de banco 
de desarrollo le ha permitido acompañar 
al país en la generación de conocimiento, 
en propuestas de políticas públicas y en 
la instrumentación de programas sociales 
de alto impacto. 

La CAF cumplió recientemente 50 años 
¿existe algún cambio de lineamento en 
cuanto a financiamientos, cooperación o 
aliados estratégicos luego de la pandemia 
mundial? 

El objetivo de CAF es el de contribuir 
al desarrollo sostenible de los países 
accionistas y a la integración regional 
Durante estos 50 años han sido muchas 
las trasformaciones en cuanto a produc- 
tos a ofrecer y sectores a financiar, pero 
siempre con ese norte. La pandemia nos 
hizo actuar de manera muy rápida para 
atender la emergencia suscitada, pero 
una vez todo pase seguiremos siendo 
financiadores de proyectos de inversión, 
sobre todo de infraestructura económica 
y social, porque ello nos permite cambiar 
la vida de muchas personas 

¿Qué lecciones personales le dejó la 
pandemia? 

Que hay que disfrutar la vida, los 
pequeños momentos, que los afectos son 
necesarios y hay que ponerlos en primer 
lugar, que no tenemos nada garantizado y 
que siempre tenemos que estar abiertos a 
cambiar hábitos, a aprender cosas nuevas 
y a adaptarnos a las circunstancias y sacar 
lo mejor de ellas. 
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ASESOR INTO Y OPORTUNIDADES 
PARA INVERTIREN LOS ESTADOS UNIDOS 
Fotos Luis Amés. 


la experiencia, tanto en análisis financiero como en proyectos de inversión, y el contar 
con contrapartes en los Estados Unidos, motivaron a estos especialistas a crear un nuevo 
concepto de asesoramiento para el público boliviano, con el fin de lograr proteger 
patrimonios y generar flujos en moneda estable. 


ada Cada vez son más los 
bolivianos que consideran 
contar con una empresa 
que los asesore en cuanto a 
inversiones en el extranjero. 
'Amboro Asset Management dispone de 
Una importante cartera de clientes que 
confían en la experiencia y el conoci- 
miento de su equipo de profesionales. 
COSAS conversó con Ramiro Peña y 
Simón Levy, quienes aseguran que —en 
el panorama político y económico que 
enfrentará a futuro Bolivia— es posible 
asegurar el patrimonio de manera segura 
y con riesgos bajos. 
Quiénes 


Ramiro Peña, administrador de empre- 
sas, mención en banca. Estudió en la 
Universidad Adolfo Ibáñez en Chile y 
en la University of Arkansas en Estados 
Unidos. Cuenta con una amplia expe- 
riencia en análisis financiero y en el rubro 
inmobiliario, 

Simón Lew, ingeniero comercial con 
maestría en Finanzas de la Universidad 
Adolfo Ibáñez de Chile, experto en evalua- 
ción cualitativa y financiera de proyectos 
de inversión y crecimiento. 

Marcio Chávez, administrador de 
empresas y negocios internacionales. 
Estudió en Northwood University en Palm 
Beach, Estados Unidos. Emprendedor 
con más de diez años de experiencia en 
optimización y análisis empresarial en el 
mercado americano. 

Describan brevemente cómo nace 
Amboro Asset Management y los deta- 
lles del proyecto que llevan adelante. 

Amboro nace de la necesidad de 
confianza y oportunidades de inversión 
para los bolivianos en Estados Unidos. 
La constante inseguridad que se genera 
en el inversionista, el panorama político- 
económico que venimos viviendo los 
bolivianos y lo que se avecina nos motivó 
a crear una opción de confianza dentro 
del asesoramiento financiero en Bolivia y 
en Estados Unidos, contando estratégi- 
camente con oficinas en ambos países. 


Estamos orientados, principalmente, 
a inversiones con el objeto de generar 
flujos en moneda estable y, sobre todo, 
a la protección del patrimonio mediante 
inversiones de bajo riesgo. 

¿Qué elementos de su experiencia 


Primero que nada, el haber entrado en 
el segmento y haber pasado por todos 
los procesos, entendiendo cada uno de 
los pasos necesarios para llevar a cabo 
las inversiones y el asesoramiento que 
ofrecemos. Nuestro análisis minucioso de 
las opciones de inversión, acompañado 
de tener oficinas en ambos países, ha 
generado confianza en el área. Nuestra 
capacidad para encontrar oportunida- 
des atractivas de inversión con entradas 
accesibles para cualquier tipo de inversio- 
nistas. Básicamente llevamos un servicio 
que es considerado prémium a un mayor 
segmento de inversionistas. 


Si bien es posible para todos los boli- 
vianos invertir en el extranjero, con montos 
pequeños o grandes, nosotros somos una 
'empresa de nicho. Es decir que contamos 
con un número reducido de clientes a 
quienes brindamos un trato personalizado 
y generamos una relación de confianza 
muy cercana y de largo plazo. 


Invertir sin asesoramiento es correr 
un riesgo innecesario, ya que en vez de 
proteger el patrimonio del interesado se 
puede favorecer intereses comerciales de 
un tercero. Existen varios pasos previos 
antes de realizar una inversión en otro país. 
Nosotros sabemos perfectamente el camino 
ideal y correcto que permite reducir todos 
losriesgos y obtener excelentes resultados 
para una determinada inversión. Además 
"contamos con oficinas en Estados Unidos 
donde tenemos un equipo de analistas de 
riesgo para dar el camino ideal y correcto 
que permita reducir los riesgos y obtener 
excelentes resultados para una determi- 
nada inversión. 
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Según su opinión profesional, ¿por 
qué considerar invertir en el exterior 
en estos momentos? 

Para realizar cualquier tipo de inversión 
es importante medir el tiempo de la inver- 
sión y el retorno que se espera obtener; 
sin embargo, la seguridad de la inversión 
tiene que ver también con diferentes fac- 
tores de mercado, políticos y por supuesto 
del producto en el que se vaya a invertir. 
Nuestro trabajo es encontrar el producto 
indicado para cada cliente en específico, 
ya sea en inversiones dentro como fuera de 
Bolivia. Nosotros comparamos la inversión 
en Estados Unidos o la inversión en dólares 
“con un seguro de salud: nunca sabemos 
cuándo podemos tener una enfermedad o 
accidente, razón por la que muchos pagan 
un seguro de salud. Lo mismo ocurre a 
nivel riesgo país, si bien Bolivia es un país 
de oportunidades, también tienes riesgos 
políticos y económicos. Tener una inversión 
que genera flujos en dólares es garantizar 
el cuidado de tu patrimonio y de tu familia. 
La diversificación es vital. 

¿Cuáles son los escenarios para 
los inversionistas bolivianos en otros 
países? 

ElInternet yla digitalización actual permite 
a los bolivianos invertir casi en cualquier 
país del mundo desde la comodidad de 
su casa. Actualmente, los bolivianos pode- 
mos abrir cuentas corrientes, de ahorros 
y de inversión en EE. UU. sin necesidad 
de trasladarnos ahí o ser residentes. Una 
vez que se tienen cuenta y fondos en EE. 
UU., las puertas para invertir en dólares 
'son muchas y se adecuan a cada perfil, a 
las características propias de cada cliente 
en particular. Nosotros ofrecemos aseso- 
ramiento para la protección ante riesgos 
que puedan presentarse en el mercado. 

¿Cómo contactarlos? 

En redes sociales: Amboro Asset 


amboroam.com, celular (+591) 78021210, 
o en nuestras oficinas de la Calle Las Dalias, 
4128, Sirari, Santa Cruz, y 1915 Hollywood 
Blvd, Suite 202. Hollywood, FL 33020, 
+1-561-401-6719.8 


ES y 
FINA 
CHEQUER 


“NUESTRO TRABAJO ES ACOMPAÑAR A LAS EMPRESAS 


ablemos de Sugar, 

su trayectoria. 
Nuestra empre- 
sa, radicada en 
Santa Cruz, tiene 
una amplia cartera 
de clientes en los nueve departamentos 
y campañas premiadas. Su diferencial 
está en ser una agencia que aporta una 
perspectiva renovada para que las ideas 
de las empresas comuniquen mensajes 
claros, sencillos, humanos y responsables 
con el entorno. “Una agencia que piensa 
diferente” es la frase que rondaba a la 
idea de negocio y que hace seis años se 
materializó en la creación de Sugar, una 
agencia publicitaria, de marketing y comu- 
nicación, que llegó para convertir las ideas 
en comunicaciones efectivas e innovadoras 
para las marcas empresariales en el país. 

Entendemos la necesidad del cliente 
de estructurar un plan estratégico que 
sea efectivo al momento de su ejecución 
y que obtenga los resultados esperados. 
Respondemos con innovación: está en 
nuestra esencia porque permanentemente 
vamos introduciendo novedades que marcan 
diferencia, especialización y perfección. 
En ese camino, la especialización es clave 
para trabajar de forma integral y efectiva de 
manera de concretar estrategias sólidas. 

Sugar trabaja con un grupo de pro- 
fesionales apasionados en marketing y 
publicidad, con más de 22 años de expe- 
riencia; brinda sus servicios a reconocidas 
empresas, de diversos rubros, entre ellas: 
Yanbal, Arcor, Línea Aérea Amaszonas, 
Banco Pyme Ecofuturo, Camel, Faboce, 
Hansa, Incerpaz, Laboratorios Hersil, Tetra 
Pak, Tigre, 3M, Toyota, productos Princesa 
y Oxfam, entre otras. Varias campañas 
publicitarias que realizamos recibieron 
premios nacionales e internacionales y 
son una muestra de la confianza de los 
clientes en la creatividad de Sugar. 

¿Cómo han afrontando la coyun- 
tura actual? 

La pandemia provocada por el coro- 
navirus también impactó en Sugar, espe- 
cialmente en la forma de trabajo. Ahora 
enfatizamos el teletrabajo sin descuidar 
ninguna de las áreas de atención a nues- 
tros clientes. Esta coyuntura permitió una 
mayor cercanía a los mismos y fomentó 
el trabajo en equipo. 


A REINVENTARSE” 


La CEO de la reconocida 
agencia publicitaria, de 
marketing y comunicación 
Sugar comparte con 
OSAS cómo la 
pandemia ha llevado 
a que se reinventen, 
nerando innovadoras 
y efectivas ideas de 
comunicación. Estas han 
permitido a su amplia 
cartera de clientes 
nacionales trabajar con 
estrategias personalizadas 
con importantes 
resultados 


En medio de esta circunstancia, la 
agencia realizó grandes esfuerzos para 
mantener encendida la cultura creativa 
más allá de las oficinas, en las personas. 
Vemos resultados positivos con equipos 
que se mantienen optimistas y trabajan 
cohesionados a pesar de la distancia. Es 
un momento de reinvención para todos 
y, en el caso de Sugar, nos enfrenta a un 
nuevo reto que la experiencia y la soli- 
dez nos facilita superar. Sin embargo, el 
mundo no ha ganado aún al coronavirus 
y nuestro trabajo es acompañar a las 
empresas a reinventarse, sin perder su 
propósito, su esencia que les permite ser 
líderes en sus segmentos de mercado. 

¿Cuál fue el principal desafío para 
Sugar? ¿Qué ofrecen a la empresas 
a raíz de su reciente reinvención? 

En abril, Sugar cumplió seis años de 
actividades y se preparaba para una nueva 
etapa de crecimiento, que fue relegada 
momentáneamente por la llegada de la 
cuarentena en Bolivia, para evitar los 
contagios por el Covid-19. El desafío 
en esta coyuntura fue la reinvención, 
dedicada a acelerar y dar prioridad a la 
planificación previa. 

En ese rumbo, enfrentó dos escenarios 
para dar cumplimiento a sus planes. El 
primero fue mitigar los efectos de la pan- 
'demia, apoyando en las necesidades que 
se generaban por sus clientes, empleados 
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y proveedores, y cumplir con todas las 
obligaciones que se iban generando. Y 
el segundo fue estructurar y avanzar en 
el reposicionamiento de la empresa con 
un enfoque en el crecimiento nacional e 
intemacional. Pronto se lanzará la remozada 
¡página web, además de presentar un logo 
renovado, moderno y atractivo. 

El 2021 y 2022 serán años de inver- 
sión en el negocio con el desarrollo de la 
compañía hacia un crecimiento sostenible 
a largo plazo, ejecutaremos nuestro pro- 
¡grama de ahorro de costos, fortaleceremos 
las alianzas estratégicas y la internaciona- 
lización de Sugar, ampliando la atención 
de nuestros clientes de Bolivia en otros 
países. Y evaluaremos las oportunidades 
de apertura de Sugar en Brasil, importante 
mercado en América Latina. 

Durante la cuarenta, Sugar participó en 
diversas licitaciones y conquistó importantes 
cuentas con su forma de trabajo. Ahora sus 
equipos trabajan dando forma creativa a 
las ideas de la empresa boliviana Princesa, 
en la categoría de avenas, cereales y sus 
derivados, y a la organización Oxfam 
Internacional . 

En esta coyuntura también apoyamos a 
los jóvenes talentos a través de Chamba, un 
festival que premia con trabajo a los gana- 
dores, y que es una iniciativa de la Escuela 
de Creativos Publicitarios de Argentina, 
*La Escuelita”, para que las agencias de 
publicidad en América Latina den una 
oportunidad a estos jóvenes a desarrollar 
su creatividad en trabajos reales. 

Asimismo, los servicios que presta 
Sugar van de la mano con los cambios 
en el mundo digital con creación de con- 
tenidos, estrategias digitales, manejos 
de redes sociales, diseño y producción, 
herramientas publicitarias digitales; junto 
a un grupo de jóvenes talentosos en cons- 
tante preparación, innovación y evolución 
en plataformas digitales, medios y redes 
sociales. También ofrece a las empresas 
asesoramiento y gestión, preparación de 
voceros, elaboración de planes integrales 
institucionales, gestión de medios periodísti- 
cos, organización de eventos, lanzamientos 
y relaciones públicas. La planificación es 
integral y en concordancia a las necesidades 
exigidas por las campañas y acciones en 
marketing, comunicación y publicidad. M 


RODRIGO VALDEZ 


EL BCP OPTA POR LA SEDUCCIÓN DIGITAL PARA 


Qué desafío ha 
tenido el BCP 
en su desarro- 
llo digital y qué 
importancia se le 
ha dado a la inno- 
vación este año? 

La digitalización es un desafío 
permanente. Siempre hay una pro- 
puesta nueva, un producto o un 
servicio diferente y adecuado a las 
necesidades de un cliente cada vez 
más familiarizado con la tecnología. 
El itinerario que ha recorrido el BCP 
en este sentido abarca varios hitos: 
desde la primera tarjeta de débito 
del mercado, pasando por el Token 
en dispositivo o virtual, la plataforma 
de Banca por Internet, Banca Móvil y 
otras aplicaciones que han marcado 
tendencia enel sistema financiero. Todo 
esto, de la mano de una incursión en 
lo que representan altos estándares 
de ciberseguridad para este tipo de 
iniciativas. 

Quiero destacar también que los 
cambios y la mejora de las funciona- 
lidades de nuestras aplicaciones son, 
'en muchos casos, resultado de una 
cocreación con el cliente en nuestro 
Laboratorio de Experiencia XLAB-BCP. 
una alternativa provechosa para que 
la tecnología responda a las expec- 
tativas de los usuarios, especialmente en 
un año desafiante como el 2020. 

¿Cómo reaccionó el BCP para 
afrontar digitalmente el contexto de 
pandemia en estos diez meses? 

Creo que, afortunadamente, la pande- 
mía no nos tomó desprevenidos, porque 
habíamos tenido una importante evolución 
en el desarrollo de canales digitales que 
permitieron a nuestros clientes realizar 
sus operaciones desde su hogar y en 
condiciones de plena seguridad para su 
salud. En ese período, además, lanzamos 
productos como la cuenta 100% digital, 


sa paro 


los DPFs digitales y los créditos en línea, 
que complementaron nuestra propuesta 
para acercarnos a la gente en tiempos de 
distancia social. 

La infraestructura digital, por un lado, 
y el teletrabajo que conectó a buena parte 
de nuestros colaboradores, porel otro, hizo 
posible que la relación con nuestros clientes 
fuera fluida y superara las expectativas en 
un momento muy complejo. 

¿Qué impacto hatenido en la expe- 
riencia de los clientes el desarrollo 
digital que genera el BCP? 

La "experiencia cliente” es un concepto 
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ENAMORAR AL CLIENTE 


acuñado por el BCP que se reflejó 
no solo en una propuesta de trabajo, 
sino en un estilo que se resume en la 
frase “lo menos parecido a un banco". 
Somos parte de una larga historia de 
banca, pero eso no significa que no 
podamos generar rupturas con la 
tradición para coincidir con la visión 
delas nuevas generaciones. Somos 
un banco centrado fuertemente en 
el cliente. 

¿Cuál será, desde su pers- 
pectiva, la relación que tengan 
los clientes con el banco a futu- 
ro? ¿Qué rol jugará en esto la 
tecnología? 

De alguna manera ya vivimos el 
futuro y nuevas relaciones. La nuevas 
generaciones van menos al banco 
y utilizan más los canales digitales 
para ser atendidos cuando ellos lo 
decidan y no cuando el banco tenga 
a las sucursales abiertas. Tecnología, 
comodidad, seguridad y eficiencia 
son parte de esta nueva sintonía 
entre un banco seductor y un cliente 
“enamorado”. Y en ese afán, gene- 
ramos oportunidades para crecer en 
su negocio, ayudamos a cumplir sus 
sueños y respaldamos sus desafíos 
personales y empresariales; ofre- 
'cemos soluciones y les brindamos 
apoyo. Este es un camino sin retorno. 

¿Qué experiencias han res- 
'catado como banco de sus pares en 
otros países? 

Estamos en un mundo totalmente 
globalizado y, como dice Klaus Schawab, 
fundador y presidente ejecutivo del Foro 
Económico Mundial: “en este nuevo mundo, 
no es el pez grande el que se come al 
pez pequeño, sino el pez rápido el que 
se come al pez lento”. En este sentido, 
de quien más estamos aprovechando las 
lecciones es de las empresas tecnológi- 
cas, las start-ups (empresas emergentes) 
y las fintechs. La habilidad que tienen para 


hacer análisis de datos, para poner en el 
mercado soluciones oportunas, disruptivas, 
con orientación basada en la experiencia 
usuario y ecosistemas con crecimientos 
exponenciales, las convierten en grandes 
amenazas. Por eso, tenemos que aprender 
rápidamente de ellas y competir bajo sus 
reglas del juego. 

En cuando al mercado financiero, hay 
muchos ejemplos exitosos para mirar y 
aprender, por ejemplo: Yape, en Perú; 
Nequi, en Colombia; Nubank, banco digi- 
tal que acaba de aterrizar en Colombia, 
entre otros. Lo más relevante, entonces, 
es apurarnos para estar preparados antes 
de su llegada al país. 

¿Cómo imaginan el BCP del futuro? 

Como un banco con estructuras más 
ágiles, procesos simples e intuitivos que 
pongan al cliente en el centro de las deci- 
siones. Queremos ser líderes en tecnología 
y estar ala vanguardia de procesos digitales 
para construir cercanía y transmitir calidez 
a quienes traten con nosotros. La idea fue 
y es que nos vean como aliados, con una 
posventa proactiva, asesoría financiera 
oportuna y soluciones para los planes y 
negocios de nuestros clientes. 

¿Qué enseñanzas le dejó perso- 
nalmente la pandemia? 

Creo que para todos la pandemia 
ha significado un cambio muy profundo 
en múltiples sentidos. Las prioridades y 
hábitos son distintos, los aprendizajes 
más acelerados, los desafíos personales y 
profesionales más inmediatos. En la banca 
se ha experimentado un salto extraordinario 
en los procesos de migración hacia los 
canales, productos y servicios digitales. 
Y la buena noticia es que Bolivia está 
adaptándose a esta nueva normalidad 
icon rapidez y flexibilidad. 

Estamos viviendo una de las transfor- 
maciones más importantes en muchos 
años, y todo hace pensar que estamos 
obligados a cubrir la demanda hacia pro- 
cesos digitales, esto tanto en el ámbito 
privado como público. 

Existe de todas maneras una deuda 
del sector con la sociedad. Creo que 
estamos obligados a mejorar la reputación 
del sistema. Los clientes nos tienen que 
ver como aliados y debemos ser parte 
de una visión compartida de desarrollo y 
bienestar. El compromiso no solo es el de 
cubrir las expectativas desde el punto de 
vista tecnológico, sino también ofrecer un 
servicio que llegue a más y nuevos nichos 
y segmentos, con sensibilidad, seducción 
y enamoramiento. WM 


CHANEL N05 


100 AÑOS DE CELEBRIDAD 


La icónica fragancia CHANEL N*5 ola, soy Chiara Parravicini, soy actriz y 
le 100 0ñ 2021 música argentina y también soy embajadora 
cumple anos en y, como de CHANEL. Estamos hoy conversando 
parte de las celebraciones —que inician con Thomas Du Pre de Saint Maur. Que 
- es Jefe de Recursos Creativos Globales 
en noviembre de este año con una para Polera, Falla, Pettmeriay Josela 
nueva campaña protagonizada por Fina. Y Thomas lleva más de una década 
la actriz Marion Cotillard-=, CHANEL ds 
campañas y momentos memorables 
comparte en exclusiva con COSAS para la marca. Y hoy tenemos el placer de conversar sobre el 
Bolivia una entrevista realizada por la eto perno CHANEL NS cue enol2021 cup 00 alos de 
celebridad y la campaña será protagonizada por la actriz francesa 

actriz y embajadora de CHANEL para Marion Cotilla. 
Latinoamérica, Chiara Parravicini, al Jefe El 2021 es un hito para la fragancia icónica, CHANEL 


deR Crea Global N*5, que cumple 100 años de celebridad impresionante. 
je Ñecursos Crealivos Globales para ¿Llevas mucho tiempo preparando esta campaña? 


Belleza, Relojería, Perfumería y Joyería Claro, tomó algo de tiempo (risas). Especialmente esta campaña 
porque yo creo que empezamos a trabajar en noviembre 2018=son 
Fina, Thomas Du Pre de Saint. casidos años. Puede parecer mucho porque no es que grabamos 
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un peplum, es una campaña publicitaria de 30 segundos, pero el 
tiempo que necesitas para preguntarte lo que quieres decir del 
mensaje de N*5. Después pensar en quién sería la musa más 
justa, el director, el fotógrafo; claramente lleva mucho tiempo. Un 
poco más que habitualmente que son normalmente 18 meses, 
aquí son más como 24 meses. Interesantemente, te da tiempo 
de aburrirte de lo que haces. Y no es el caso. Claramente es 
como estar embarazada tres veces (risas). Y nada de eso ha 
ocurrido con esta campaña, que realmente estoy emocionado 
por verla en las televisiones y en todas partes -es una buena 
señal cuando no te aburres después de dos años. 

¡Si, yo también estoy muy entusiasmada por verla! 
Además, es el perfume que yo uso, así que estoy muy 
contenta de que cumple 100 años de celebridad. El legado 
publicitario de CHANEL es súper poderoso, especialmente 
el de N*5, ¿cómo elegiste a Marion Cotillard para ser la 
cara de este aniversario? 

Había un contexto especial porque salimos del lanzamiento 
de L'EAU N*5 que era más joven y queríamos volver al perfume 
que es más icónico, más lujoso —es el fundador. Entonces yo 
quería una mujer que contía en su feminidad, en sus elecciones, 
pero sin ser demasiado poderosa, porque yo no lo veo súper 
moderno. Entonces hablamos con el equipo y Marion, que 
seguíamos desde hace tiempo, pero las estrellas no se habían 
alineado para trabajar con ella. Vino de una manera muy normal 
en la conversación porque es un perfume francés y ella es fran- 
cesa, me parecía importante para una marca francesa de volver 
a una actriz francesa. Y me gustaba mucho como ella gestiona 
su vida, sus elecciones, sus convicciones -de una manera muy 


rigorosa y a la vez muy ligera. Y eso me parece muy bien para 
hablar de N*5, 

Qué lindo, sí lo representa muy bien. 
describirías a la mujer CHANEL? 

Ah, siempre una palabra complicada (risas). Es complicado 
porque no sé si existe un estereotipo o arquetipo de la mujer. 
Yo hablaría más en dimensión de emociones. O sea una mujer 
realizada. Yo no diría perfecta, porque no hay nada más aburrido 
que una mujer o un hombre perfecto —es la cosa más terrible 
del mundo-, pero realizada en el sentido que su personalidad 
desarrolla todas las dimensiones dela feminidad. Y eso me pare- 
ce que es la mujer N*5. Completa, pero siempre desarrollando, 
probando otras dimensiones de la feminidad. 

Dicen que el vocabulario de la perfumería CHANEL es 
el N*5, ¿Cómo dirías que eso influye la creatividad artística 
de la marca? 

Tienes razón en que el N*5 encarna toda la visión de la belleza 
femenina y toda la estética de CHANEL. Claramente los códigos 
gráficos. Pero más importante, no es el producto, sino la expe- 
riencia que te da el producto; el papel central de la mujer en esta 
experiencia. Siempre tratamos de seguir esta dirección. Mostrar 
las emociones que vive una mujer cuando vive al máximo de su 
vida. La otra cosa en la que N*5 es una guía para nosotros es el 
vocabulario grafico que sigue muy moderno. La simplicidad de 
las líneas; los colores paradoxales, el blanco y negro; la tipografía; 
la economía -son pocas cosas que definen el N*5; la radicalidad 
en la cual la utilizamos nos guía mucho. Yo no diría less ¡s more 
—pero utilizar solo lo necesario; no hacer decoración. Coco Chanel 
odiaba la decoración. La simplicidad máxima. 


¿Y vos, cómo 
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Total. El poder de la simpleza. Adernás de lo que lleva 
adentro Ja botella es un ícono, la forma, el diseño... Hay 
muchas interpretaciones artísticas de la botella a lo largo 
de los años -¿tienes alguna favorita? 

Ciertamente, porque es tan importante para nosotros, la serigrafia 
de Warhol. Pero si yo tuviera que elegir una, yo diría los bigotes 
de Dalí porque hay algo súper ligero, con sentido de humor, no 
demasiado serio, y eso me gusta mucho. 

¿Cuáles son los códigos de N*5 que hacen que perdure 
en el tiempo? Tiene que ver con lo mismo que hablamos, 
digamos el diseño de la botella - ¿Qué es lo que te parece 
que es clave a la hora de? 

Yo diría dos cosas. A nivel del diseño, al nivel gráfico, la simplici- 
dad máxima: las líneas, el cuadro -algo muy interesante del N*5 es 
que hay algo muy definitivo, el cuadro negro con el fondo blanco, 
la botella muy cuadrada. Eso me parece sigue siendo moderno 
porque invita a todas las interpretaciones a dentro de este cuadro. 
Pero algo más importante es que el N*5 es una idea antes de ser 
una creación, es una visión completa. La visión que lo único que 
importa es la mujer que usa el perfume. Entonces, no hay que crear 
demasiadas historias entre la mujer y el hecho de llevar el perfume. 
Por eso el nombre, N*5, es un número, no tiene historia propia. La 
botella: súper simple. Simple. Simple. Simple. Para que lo único 
que importe es lo que se siente y lo que se experimenta cuando 
uno usa la fragancia. Y esto puede ser reinterpretado tantas veces 
que sigue moderno si lo haces bien. 

Si tal cual, me parece impresionante que hayan hecho 
un diseño con una simpleza tan elegante hace 100 años. 
Que todo era mucho más cargado, más barroco tal vez. 

Era muy revolucionado, súper revolucionario. 

Es impresionante pensar en eso digamos, que pasaron 
100 años y sigue siendo moderna la botella. 

Y al mismo tiempo súper clásico porque no hay nada más 
clásico que el N*5, 

De hecho, el color del liquido del perfume que lleva dentro 
es todo muy lindo... Tengo otra pregunta, difícil, pero diver- 
tida de responder. ¿Qué significa para vos ser un clásico? 

Es interesante porque es una de esas grandes palabras que 
¡pueden decir todo de su contrario. Pero para CHANEL, significa 
algo muy muy muy especial que es la reunión de algo muy formal, 
de reglas muy precisas y algo muy libre. Es como la conjunción, el 
encuentro de la cosa más definida, más rigorosa posible pero también 
de vanguardia. Si piensas en N*5, piensas como lo mencionabas, 
era revolucionario en su tiempo. Pero si ves cada elemento, hay una 
regla que claramente te define de una manera muy precisa lo que 
es el N*5. Yo creo que el clásico es esto, es admitir (no se si se dice 
admitir, pero diremos admitir) que hay unas reglas muy precisas que 
te permiten encontrar la libertad pero que si no aceptas las reglas 
no puedes ser libre. Yo creo que eso es la definición del clasicis- 
mo de CHANEL que también es el modo, yo diría, del clasicismo 
francés. Y en esa esencia el N*5 es súper clásico porque cuando 
vez la formula es súper rigorosa, súper tradicional. Hay algo bien 
rigoroso, pero también súper revolucionario. 

¿Te acuerdas de la primera vez que te encontraste con 
esta fragancia, con el N*5? 

Hace mucho mucho, no quiero decir cuándo (risas). No sé, 
porque mi mama no usaba, tampoco mi abuela. No es una his- 
toria familiar. Yo creo que como cada chico francés en Navidad 
teníamos las publicidades de N*5 que estaban por los buses y por 


las revistas. Ciertamente la publicidad... Carole Bouquet como la 
James Bond gil de For Your Eyes Only... yo creo que serían esas 
mis memorias del N*5. 

¿Cómo elegiste la música para este film? 

La música la elegimos cuando terminamos de saber exacta- 
mente lo que sería el script, la emoción, el ambiente de la película, 
que tenía un mensaje muy fuerte, de esperanza, de reunificación, 
de estar juntos, pero al mismo tiempo algo muy alegre, algo casi 
burlesco con la coreografía. Hablé mucho con el director y Lorde, 
porque es muy generacional. Las palabras de Team parecían muy 
interesantes. Después hemos creado un cover para que esté súper 
en sintonía con la coreografía, que era mucho más alegre que la 
interpretación de Lorde. Me parecía muy natural esta canción y 
estas palabras. 

Qué lindo que hayan agarrado una canción de alguien 
tan joven. 

Claro y sabes que es la primera vez que ella está de acuerdo 
¡con dar una de sus canciones para una publicidad. 

'Y cómo le va a decir que no a CHANEL (risas) 

Hay algunos -no voy a decir quién— pero hay algunos que dijeron 
que no a otros proyectos. 

¿Cómo describirías a una mujer que usa el perfume N*5? 

Yosi tuviera que describirla que es siempre complicado porque 
hay tantas mujeres (ojalá) que utilizan y que utilizaran el N*5. Yo 
usaría la palabra francés de allure. Algo muy ordenado y libre. Y 
creo que es algo como decía; es una mujer que sabe, que respeta 
unas reglas, sean culturales o sean sociales, pero que demuestra 
adentro mucha libertad. Entonces es algo que sorprende. Y eso 
me parece lo que sería el estilo de la mujer CHANEL y N*5, más 
que todo. Se me viene la palabra allure, que no sé cómo se dice 
en español... 

Me encanta esa palabra, porque de hecho creo que en 
español no hay una palabra. 

Si tampoco en inglés. 

Me encanta porque es como una seducción más elegante 

Es siempre esta esencia de la economía, que no necesitas darle 
todo. Eso es muy francés y me parece muy CHANEL, y diría que 
es el estilo de esta mujer. 
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BODA GIL - RODA 


En la parroquia de San Roque unieron sus vidas en 


matrimonio Viviana Gil Vaca Díez y Cristóbal Roda Roden. 
Los recién casados recibieron a sus invitados en una 
íntima recepción en casa de las padres de la novia donde 
compartieron con familiares y amigos muy cercanos. Los 
momentos más emotivos de la celebración fueron los 
discursos de ocasión y una presentación sorpresa hecha 
por los sobrinos del novio. Fue una boda memorable 
por los detalles y el cariño de la gente. 
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BODA KLINSKY - PARADA 


Nalatia Klinsky y José Parada unieron sus vidas en matrimonio, 
con la bendición del Padre Silvio, en la Iglesia La Macarena. 
Seguidamente los novios recibieron a sus invitados en 
una íntima recepción en el hotel Los Tajibos donde la 
organización de Gastón Serrano hizo de la ocasión un evento 
memorable. Los recuerdos de la canción dedicada por el 
padre del novio, Rubén Parada, así como la interpretada 
por los hermanos de la madre de la novia, quedarán en 
la memoria de los asistentes, quienes disfrutaron de cada 
uno de los emotivos detalles de la boda. 
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Por Redacción COSAS. 


ZENDAYA 


LA ACTRIZ MÁS JOVEN EN GANAR UN PREMIO EMMY 


sus 24 años, Zendaya fue la 

gran sorpresa de la noche 

al ganar el galardón a mejor 

actriz de drama, convirtiéndo- 

se en la estrella más joven y 

segunda mujer afroamericana 
en ganar un premio Emmy. 

La protagonista de Euphoria compitió 
contra grandes actrices como Jennifer 
Aniston (The Morning Show), Olivia Colman 
(The Crown), Jodie Comer (Kiling Eve), Laura 
Linney (Ozark) y Sandra Oh (Killing Eve). 

“Estoy muy muy nerviosa. Solo quiero 
decir gracias a la Academia de Televisión 
y a todas las mujeres increíbles en esta 
categoría, las admiro muchísimo. Esto 
es... wow. Esto es una locura, no quería 
llorar", expresó Zendaya en un emotivo 
discurso. 

Además, la exchica Disney se refirió a 
las polémicas imágenes que aparecen en la 
serie que la hizo ganadora de este premio: 
“Sé que nuestras series y programas de 
televisión no siempre son un gran ejemplo 
de ello, pero creo que hay esperanza en 
la juventud”. 


OTROS GANADORES 

Pero Zendaya no fue la única que triunfó 
enla gala. Las plataformas de streaming 
se lucieron, siendo HBO el que encabezó 
la lista con 11 galardones, mientras que 
Netflix se llevó 9. 

A continuación te presentamos la lista 
completa de ganadores: 
Serie dramática: Succession 
Serie de comedia: Schitt's Creek 
Dirección en una serie dramática: Andrij 
Parekh (Succession) 
Dirección en una serie de comedia: Andrew 
Cividino, Daniel Levy (Schitt's Creek) 
Guion en serie de comedia: Daniel Levy 
(Schitt's Creek) 
Guion en serie dramática: Jesse Armstrong 
(Succession) 
Miniserie: Watchmen 
Dirección de una miniserie o película: Maria 
Schrader (Unorthodox) 
¡Guion de una miniserie o película: Watchmen 
(Damon Lindelof y Cord Jefferson) 
Actriz protagonista en una serie de comedia: 
Catherine O'Hara (Schitt's Creek) 
Actor protagonista en serie de comedia: 


Eugene Levy (Schitt's Creek) 
Actor de reparto en serie de comedia: 
Daniel Levy (Schitt's Creek) 

Actriz de reparto en serie de comedia: 
Annie Murphy (Schitt's Creek) 

Programa de variedades: Last Week Tonight 
with John Oliver 

Actriz protagonista en serie dramática: 
Zendaya (Euphoria) 

Actor protagonista en serie dramática: 
Jeremy Strong (Succession) 

Actriz protagonista de una miniserie o 
película: Regina King (Watchmen) 

Actor protagonista de una miniserie o 
película: Mark Ruífalo (/ Know This Much 
Is True) 

Actor de reparto de una miniserie o película: 
Yahya Abdul-Mateen Il (Watchmen) 
Actriz de reparto en una miniserie o película: 
Uzo Aduba (Mrs. America) 

Actor de reparto en serie dramática: Billy 
Crudup (The Morning Show) 

Actriz de reparto en serie dramática: Julia 
Garner (Ozark) 

Programa de competición: RuPaul's Drag 
Race. 


Cuadernos y perforadoras 
con sistema de discos. 
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“MI VISIÓN PARA POSH ES MÁS QUE UNA MARCA DE ROPA: 
ES UN ESTILO DE VIDA” 


Por Ana Sofía Cabezas/ Fotos Alejandra Reznicek 
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La diseñadora de moda, Camila Rufini, ha 


sorprendido con la marca Posh, los detalles 


en sus diseños, el material y la respuesta a 
un nuevo estilo de vida que tiene exigentes 
necesidades de calidad y comodidad. 

En nuestras páginas, Camila comparte 
su trayectoria, la esencia de la marca y 


los proyectos 


que lanzará para seguir 


creciendo. 


ablemos de ti y tu trayectoria profesional 
y académica. 

Soy Camila Rufini, tengo 25 años. Siempre 
he sido una persona creativa, me encanta el 
arte, poder crear y lograr plasmar mis ideas en 
una realidad. Crecí en Bogotá, Colombia, donde 

hice mis estudios de Diseño de Moda en la Universidad LCI de 
Bogotá y cuento con un diplomado en Marketing Digital. 

Miformación profesional empezó con la tienda Divina Castidad, 
una marca de marroquinería y accesorios; ellos estaban expan- 
diendo su universo creativo y empezando con su línea de ropa, 
ahí es donde entré yo. Diseñé y supervisé la primera colección 
para esta empresa, fue una experiencia que me aportó mucho. 
De su directora creativa aprendí a entender muy bien a la mujer 
y sus necesidades, pero especialmente a no tenerle miedo al 
color ni a jugar con texturas y patrones. 

Poco después me trasladé a La Paz, donde vivo ahora. 
Empecé a trabajar con la marca de ropa para niños Nanay como 
su diseñadora. Ellos crean prendas en baby alpaca y exportan 
a mercados internacionales. Siempre me encantó trabajar con 
prendas de niños, hay sinfín de oportunidades en cuanto al 
manejo de elementos y colores en sus prendas. Aún sigo tra- 
bajando con Nanay; lanzamos ya tres colecciones juntos y no 
podría estar más feliz 

¿Cómo te describirías? ¿Cómo es tu estilo personal? 

Soy una persona trabajadora, determinada, cuando siento y 
¡creo en algún proyecto, lo saco adelante; definitivamente empren- 
dedora y me considero alguien que siempre está enfocada en el 
presente. Creo que pocas personas logran ver la importancia de 
observar y entender las oportunidades del día a día y, aunque 
tener metas a futuro es fundamental, para mí no hay nada como 
disfrutar y vivir el momento. Es con esta mentalidad que mi estilo 
cambia conmigo, definitivamente soy de gustos muy clásicos, 
no tan vanguardista como podría disfrutar ser, pero ese simplis- 
mo que tengo lo considero como el elemento que hace que las 
prendas que diseño encajen en tantas personalidades y tipos de 
mujeres. Mujeres que, al final del día, están buscando lo mismo 
que yo, simplemente adaptarse al presente, a una situación, a 
una moda o una etapa de sus vidas. 


¿Cómo surge tu emprendimiento y de qué trata? 

Mi emprendimiento surgió, no solo por mi pasión, que es el 
Diseño de Moda, sino como una necesidad que definitivamente está 
teniendo la mujer moderna y me incluyo entre ellas. Empezamos 
a pasar mucho tiempo en casa y necesitamos que estos días se 
sientan como días productivos y no de "pijama", Encontrar ese 
balance en la comodidad —poder verse bien y al mismo tiempo 
cuidarse a sí misma—, es como decidí introducirme en lo que 
ahora es el universo de Posh. La verdad es que el loungewear, 
con el tiempo, se volverá un must have en el armario de todas 
nosotras. Y espero que Posh sea esa marca que logre acompañar 
ala mujer actual a lolargo de su vida, desde el cuidado personal, 
hasta una forma de vestir y de sentirse bien 

¿Cuáles son los próximos lanzamientos? 

Posh es una marca nueva y estamos, aún, aprendiendo mucho 
de nuestras clientas, lo que sí podemos decir es que cada una de 
las prendas que tenemos, como las que se lanzarán próximamen- 
te, están pensadas especialmente para nosotras. Cada detalle 
y cada costura son, para mi, indispensables. Están diseñadas 
para la mayor comodidad, para amoldarse a las necesidades 
que presentamos en el día a día, para tener en medio de todo 
eso el mejor fit y, sobre todo, para que se acomode al estilo de 
cada una de nosotras. Nos enfocamos mucho en poder brindar 
siempre la mejor experiencia a nuestras compradoras, queremos 
que sientan el cariño con el cual se hacen nuestros productos, 
queremos que perciban el tiempo que invertimos en cada detalle 
cuando reciben sus paquetes o utilizan nuestras prendas 

¿A quién están dirigidos tus productos? 

Attodo tipo de mujer que quiera verse y sentirse bien. 

¿Cómo te imaginas tu empresa en el futuro? 

Mi visión para Posh es más que una marca de ropa: es un 
estilo de vida, así que espero poder crecer con mis clientas, 
entender y aprender cada vez más de ellas, para así poder 
brindar siempre un servicio con la mejor calidad y que haga feliz 
a cada una de mis compradoras. Tengo grandes planes para la 
empresa, quisiera verla crecer y evolucionar con el tiempo, lograr 
expandir nuestro universo creativo al máximo dentro del mundo 
del loungewear y poder reflejar en ella pequeños pedacitos de 
lo que soy yo y de mi esencia. 


CARRITOS 
DEMANGO VERDE 
Y DELIBROS 


stoy en una 

ciudad amu- 

rallada del cari- 

be colombiano 

que alguna vez 

fue asediada por 

piratas y corsa- 

rios. Cartagena 

de Indias. Esta vez, 

aunque llego con esposo e hijos, no porto 

Una agenda familiar. Vengo con un plan 

firme: asistir a todo acto literario que 

aparezca. Se vive el "Hay festival". Un 

encuentro de letras, música, cine y otras 

artes, que tuvo su origen en Gales y al que 

Bill Clinton, como buen exhippie, llamó el 
Woodstock de la mente. 

A las dos horas de llegar, Leonardo 
Padura espera en el Centro de 
Convenciones. El Premio Princesa de 
Asturias de la Letras -el escritor cubano 
vivo “más conocido y querido”- habla. A 
su interlocutor le dice con ironía que Cuba 
se ha esforzado por hacer “un reparto 
equitativo de la pobreza", pero le asegura 
que aunque su generación tuvo solo un 
par de zapatos, también tuvo una carrera 
Universitaria. Nos cuenta en qué anda 
su detective Mario Conde y presenta su 


Por Daniela Murialdo. 


novela La transparencia del tiempo. 

Como desborda simpatía, apuro a mi 
esposo a llegar primeros a la fila de firma 
dellibros y voy trabajando una frase inge- 
niosa con la cual presentarme. Lo que no 
ocurre. Solo atino a contarle que venimos 
de Bolivia y que estoy encantada de tenerlo 
RAS 
encandilarse con una risa escénica y lo 
que es decepcionarse por una mueca de 
agotamiento y molestia injustificada (no ha 
firmado más de cinco libros). Meto mi librito 
nuevo en la bolsa de tela con el logo del 
festival y me quedo con el extraordinario 
Padura de El hombre que amaba a los 
perros y no con el indiferente autor del 
malazo Regreso a Ítaca. Espero que haya 
escrito bien mi nombre en la dedicatoria. 

Ya pasó un día y hemos palpado pura 
cultura. En las plazas hay música; las 
librerías -en las que uno puede sentarse a 
tomar un trago o un café- hoy cerrarán a 
las doce de la noche. Y mañana también. 
Enlas calles transitan los carritos ofreciendo 
mango con limón, sal y pimienta. Y otros 
carritos ofreciendo libros, que uno elige 
como si fuesen helados Frigo. 

Hoy es la cita más importante del fes- 
tival. Todos lo saben. Ha llegado desde 


Rumania Mircea Cártárescu. Y por él estoy 
aquí. Por él he acarreado a mi familia. No 
tengo boletos para la charla que dará (se 
agotaron hace un mes), aunque me han 
asegurado que los revendedores rondan 
el lugar del acto durante las horas previas, 
pero que hay códigos que respetar si quiero 
que la operación no termine mal. Y como. 
me he visto toda la serie Breaking Bad, sé 
que esto es como adquirir metanfetamina. 
Me aproximo al lugar, pongo una actuada 
cara de curiosidad frente al programa 
del evento, expuesto como menú de 
restaurante; luego miro a lontananza para 
publicitar mi frustración deliberada por no 
tener entradas. Se me acercan tres tipos 
y me llevan a un lado, hacen una puja y 
escojo al que me hace la mejor promesa 
(de eso se trata la vida). Me asegura que 
estará parado media hora antes en la 
esquina del farol con mis dos “tiquetes”. 

Almorzamos un encocado y tomamos 
una cerveza Club Colombia. Pedimos al 
taxista que nos regrese al teatro Adolfo 
Mejía y el taxista responde que sí, que con 
gusto nos lleva al teatro Heredia. No, le 
corrijo, teatro Adolfo Mejía. Por eso, insiste 
él, al teatro Heredia. Pese a su calidez en 
el trato, comienza a exasperarme. Luego 


Ya habíamos estado 


en este teatro de estilo 
italiano antes. Aquí 
vibramos con una 
representación del actor 
mexicano Diego luna, 
del poema Howl de Allen 
Ginsberg. Me había 
sucedido esa vez lo que 
al personaje de Meryl 
Streep en la parte final de 
Los puentes de Madison. 
Tuve que aprisionar mi 
mano al brazo de la 
silla para no saltar al 
escenario a besar al 
actor. lo que quizás 
habría cambiado mi 
destino y no estaría yo 
escribiendo esto desde 
Mecapaca. 


recuerdo que estamos en la tierra del 
realismo garciamarquiano y espero a que 
el conductor continúe con alguna frase 
esclarecedora, que finalmente llega: el 


teatro llevaba hasta hace poco el nom- 
bre del fundador de Cartagena, Pedro 
de Heredia. Pero luego, para desazón 
de muchos cartageneros -más dados 
al patriotismo que al arte-, adoptó el 
nombre de un músico reconocido de 
la zona, Adolfo Mejía Navarro. Donde 
el taxista finalmente nos desembarca. 

Ala hora acordada, se da el encuen- 
tro en la esquina del farol con mi dealer. 
Hacemos un intercambio velado por el 
que él me entrega mis dos tickets y yo 
le paso el dinero con sobreprecio. 

Nos reciben los boletos en el ingreso 
mientras el sudor chorrea por nuestras 
frentes. Los 38 grados de temperatura 
se juntan con un temor parecido al 
que sintió el protagonista de la película 
Expreso de media noche, traficando 
hachís desde Estambul. Los tickets 
tenían más posibilidades de ser falsos 
que de no serlo. 

Ya habíamos estado en este teatro de 
estilo italiano antes. Aquí vibramos con 
una representación del actor mexicano 
Diego Luna, del poema Howl de Allen 
Ginsberg. Me había sucedido esa vez lo 
que al personaje de Meryl Streep en la 
parte final de Los puentes de Madison. 
Tuve que aprisionar mi mano al brazo de 
la silla para no saltar al escenario a besar 
al actor. Lo que quizás habría cambiado 
mi destino y no estaría yo escribiendo 
esto desde Mecapaca. 

Nuestras entradas esta vez corres- 
ponden al “gallinero”. De modo que 
empezamos a escalar al tercer piso. La 
charla con Mircea Cártárescu comienza. 
A los cinco minutos ya hay un público 
conmovido por el escritor de mirada afable 
y confiada. No le gusta que lo definan 
como escritor de la Europa del Este, 
pero es considerado el más importante 
narrador rumano de hoy. Nos relata que 
sigue escribiendo a mano y cómo aquello 
pone en aprietos a su editor. 

Conocí a Cártárescu por su libro de 
cuentos Nostalgia, con introducción 
de Edmundo Paz Soldán. Sí, el escritor 
boliviano. Ni cómo retrucar eso de que 
hay cochabambinos en todas partes... 

Llega la ronda de preguntas y corro 
escaleras abajo para arrebatar el micró- 
fono. Le pregunto si es real la historia 
de la compra frustrada de sus primeros 
jeans, narrada en su obra autobiográ- 
fica El ojo castaño de nuestro amor. Y 
aprovecho para consultarle sobre su 
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adicción al Nescafé. Él ríe y le confiesa 
a su audiencia que sí, que la anécdota 
es real y que ya no es adicto. 

La espera para el encuentro con el 
rumano (que ahora firma libros) tarda 
casi dos horas y él no abandona su 
sonrisa. Peores cosas le han pasado. 
Ha escrito que ha madurado, estudia- 
do y amado entre ruinas... Ya a pocos 
pasos de la mesa comienzo a hablar con 
su representante literario. Un español 
que evoca una reunión de editores en 
Madrid entre los que estaba un editor 
boliviano “muy guapo”, de cuyo nombre 
no se acuerda. Le pregunto si se refiere 
a Fernando Barrientos de la editorial El 
Cuervo, y me contesta que cree que sí. 
En ese momento recuerdo que cuando 
escribí una crónica sobre la Feria del 
Libro mencioné que me había topado 
con un editor “muy churro para ser edi- 
tor”. Y que al día siguiente ya se había 
formado un minicolectivo de editores 
reivindicando sus cualidades estéticas. 

Finalmente tengo a Cártárescu frente 
a mí. Me mira y en tono de graciosa 
aceptación me dice: “You are that lady!”. 
Me tomo una foto con él, lo abrazo y 
salgo como adolescente con mi ejem- 
plar firmado pegado al pecho. Debo 
reencontrarme con mi familia, que a 
estas alturas del festival ya no espera 
nada de mí. 

Tengo butacas para la entrevista al 
español Manuel Vilas de esta noche, 
pero mi ánimo ya está pletórico y no 
hay espacio para más. Ahora me toca 
revender. Dado el riesgo de la hazaña le 
pido a mi hijo de 1.84 de altura que me 
acompañe (el de 90 cm. no sirve para 
esto). Mi posición es favorable pues estoy 
dispuesta a bajar el precio al máximo, 
lo que puede ser considerado (y cierta- 
mente es) competencia desleal por esos 
corpulentos más dados al negocio. Veo 
auna señora que se acerca a la boletería 
del teatro, me formo detrás de ella con 
mi hijo flanqueándome. Le susurro que 
le vendo dos por una. Acepta. Entramos 
un poco más y cerramos la transacción. 
Salgo sigilosamente con mi guardaes- 
paldas. Con lo recibido nos vamos a 
tomar un ron a una librería ahí cerca. 
Mientras, escuchamos música barroca 
que se confunde con los gritos de unos 
vendedores ambulantes ofreciendo 
mangos con limón, sal y pimienta; y de 
otros ofreciendo libros. WM 
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CONFIESO MIAMOR 
POR LA PAZ, 


CHUQUIAGO MARKA 


Por Homero Carvalho Oliva. 


laño 1957, 

cuando el 

mundo aún 

era joven, 

nacíen Santa 

del Yacuma, 

un pequeño 

pueblo ama- 

zónico; durante 

mi infancia el 

planeta sola- 

mente existía en las hojas del mapa- 
mundi que extasiado solía observar en 
la biblioteca de mi padre; en esos años 
tempranos sus palabras bastaban para 
saber que vivíamos en un departamento 
llamado Beni, en un país que alguien 
había bautizado como Bolivia en honor 
a su señor que llevaba el sonoro nombre 
de Simón (suena a campanada matinal) 
y que dizque nos había libertado de los 
españoles; en esa época el mar era una 
mancha celeste en los mapas de los 
continentes y para nosotros el río Yacuma 
era la vida porque a su puerto llegaban 
los barcos con diferentes y maravillosas 
cargas. Más allá del horizonte de los llanos 
verde esmeralda estaban los dragones. 
Enel año 1963, cuando tenía seis años, 
todo cambió, me fui a vivir a la ciudad de 
La Paz. Volé por primera vez en un avión 
que transportaba carne, un vejestorio 
DC3 de la segunda guerra mundial que 
para mí era un prodigio de la tecnología. 
La aeronave hedía a vísceras, manteca 


y otras cosas peores y su destartalado 
Cuerpo metálico chirriaba en el aire a punto 
de romperse; pero no importaba pues mi 
familia y yo nunca habíamos estado en una 
aeronave. Durante el vuelo me preocupa- 
ban las cosas que había escuchado sobre 
nuestro destino. En mi pueblo amazónico, 
mis compañeritos afirmaban que era una 
ciudad fría, oscura, en la que nunca salía 
el sol y la gente andaba con diez frazadas 
encima, cansada de tanto peso y de tener 
que subir y bajar los cerros entre los que 
estaban construidas las casas. 

Nunca jamás he podido ni podré olvidar 
la sensación de asombro y sobrecogimien- 
to que senti al mirar, desde la ventanilla 
del avión, la montaña helada que se repite 
tres veces en su grandeza y descubrir, 
entre las nubes, la gran ciudad de La 
Paz. Tampoco imaginé la importancia de 
su imponente presencia durante el resto 
de mi vida. Descendimos a la pista, lo 
primero que vial bajar, fue un hangar de 
calamina y, a la distancia, unos cerros 
diminutos. Esta primera impresión hizo 
que el paisaje agreste del altiplano y el aire 
frío de la puna se quedaran en mis retinas 
¡como la imagen misma de la desolación. 
Recuerdo que quise secuestrar la nave y 
obligar al comandante que nos llevara de 
vuelta al calor, a los ríos, a la selva. Pero 
tuve que resignarme cuando mi madre 
me ordenó que bajara mi maleta y nos 
subimos a una movilidad para dirigirnos 
a la ciudad que nos albergaría por los 
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próximos años. Del caserío que era El Alto. 
en esa época, fuimos bajando por una 
avenida de tierra que luego se llamaría La 
Panamericana. Unas cuántas casas mal 
construidas desandaban por los cerros. 
Pero, a lo lejos y bajando la vista se podía 
observar a algunos de los grandes edi- 
ficios del centro. Nuestra Señora de la 
Paz de Ayacucho fue la primera ciudad 
que conocí, mi primera terra incognita; 
yo venía de un pueblito de la llanura y 
me pareció inmensa y ajena, tanto que, 
los primeros días, no me animé a salir 
solo por miedo a perderme entre tantas 
calles y entre tantas subidas y bajadas. 
La Paz se encuentra sumergida en pleno 
altiplano y se nos presenta de improviso 
cuando desde El Alto llegamos al pre- 
cipicio y el descenso, paradójicamente, 
mos conduce a las alturas. Las calles 
adoquinadas algunas y empedradas otras 
le daban un aire especial a esta extraña 
ciudad maravilla. 

Recuerdo que llegamos a la plaza Pérez 
Velasco y nos alojamos en el Gran Hotel, 
cercano a la plaza Alonso de Mendoza, 
en cuyo centro se erigía una estatua en 
homenaje al fundador de la ciudad; la 
Pérez y sus callejuelas adyacentes eran 
un hervidero de gente y de tiendas. La 
bulla era infernal, había disqueras por 
todos lados y un tal Leo Dan cantaba 
por los altoparlantes colocados en las 
aceras de las puertas de las disque- 
ras. Al segundo día descubri la papaya 
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Salvietti, las marraquetas y los helados 
de la canela y así comenzó mi amor por 
la ciudad de La Paz. En un par de años 
me convertí en un camba enamorado de 
la ciudad del Illimani. 

Esta ciudad, por extraño que parezca, 
es un abismo y una montaña y sabemos 
que desde el abismo solamente se puede 
ir para arriba, llegar al cielo. Poco a poco 
la fui conociendo y amando como una 
ciudad única por su apariencia mestiza 
que oculta una invisible y antigua ciudad 
aymara. La ciudad del llimani, la montaña 
de los tres poderes: el de la tierra, el de 
la palabra y el de la gente, contiene a la 
otra que la habita como un espíritu andino 
ancestral y es una paradoja intensa, cruel 
y hospitalaria, generosa y mezquina, en 
la que todos los caminos se encauzan a 
un remoto río que arrastraba oro, piedras 
y agua, ahora reemplazados por el rumor 
de muchedumbre que transita por las 
aceras y el fárrago de los automóviles que 
circulan por el asfalto que ha cubierto los 
nobles adoquines sobre los que gastaba 
mis botines de estudiante. 

Viví muchos años en La Paz, en ella 


pasé mi niñez, mi adolescencia y mijuven- 
tud. Y la fui descubriendo poco a poco. 
En realidad, yo no me crie en La Paz, la 
ciudad me crío y me adoptó. Por el centro 
dela urbe, que yace entre las nubes, ya no 
discurren las pulidas piedras niel reclamado 
oro; sin embargo, los paceños son magos 
e inventan piedras de la nada cuando de 
luchar se trata. Conviene que el viajero 
sepa que si hay un pueblo en Bolivia que 
ha derramado sangre por la patria, esees 
el pueblo paceño, y los ocultos adoquines 
los saben, porque guardan la memoria 
de los muertos y heridos en los golpes, 
asonadas y revoluciones. Mi hermana, 
Roberta Lichtman, fotógrafa nacida en 
Nueva York y viajera empedernida, quedó 
asombrada cuando la conoció: “es una 
ciudad única, por donde se la mire es ella, 
no puede confundirse con otra y eso lo 
sabemos los fotógrafos”, me dijo y disparó 
su cámara sobre el arco del Montículo. 
Y tal como es, hay personajes que 
solamente existen en esta ciudad y los 
paceños lo saben. Hay calles en esta ciu- 
dad, como la de las brujas, la Condehuyo 
y la Jaén que por las noches son más 


Homero y Carmen en 1992 


misteriosas que muchas imaginadas 
y hacen que su presencia haga por lo 
menos sospechar de nuestra realidad. El 
paceño, además, habla de una manera 
especial, ha creado y crea paceñismos 
que ostentan una decidida influencia 
aymara tanto en la sintaxis y la gramática, 
así como en el sonido de las palabras 
y para ellos las cosas poseen espíritu, 
un ánima, así por ejemplo es frecuente 
escucharlos decir que tal o cual cosa "se 
ha hecho perder”, justificando la pérdida 
de un objeto. 

¿De qué fuerzas misteriosas se alimenta 
el paisaje paceño? Solos los que amamos 
lo sabemos, porque como una generosa 
amante se descubre para nosotros. Las 
ciudades a imagen y semejanza de los seres 
humanos encierran misterios, alegrías y 
naufragios. Si nos atrevemos a conocerlas, 
debemos hacerlo sin brújula en la mano, 
caminando por ella como si estuviéramos 
perdidos, deambulando por sus calles, 
avenidas y parques. Que nuestros ojos 
se vuelvan parte de la urbe, descubriendo 
edificios, jardines y puentes, que hemos 
construido como si fuéramos dioses. 
Asombrándonos cuando un monumento 
nos habla, cuando un parque nos ofrezca 
una hoja amarilla que cae lenta desde la 
copa del árbol, sonriéndole a la niña que 
juega con un volantín y devolviendo la 
gentileza al anciano que, sin conocernos 
nos saluda, sencillamente porque en su 
época todos eran conocidos. 

En esta hoyada de un volcán antedi- 
luviano, tuve mi primer beso en el barrio 
de San Pedro, un barrio que lo tiene 
todo: desde un gran mercado hasta una 
inenarrable cárcel. Allí también tuve mi 
primera máquina de escribir: una Olimpia 
que me regaló mi madre cuando cumplí 
quince años y la convencí que la nece- 
sitaba para hacer mis tareas escolares, 
aunque lo cierto era que escribía poemas 
que luego vendía a mis compañeros 
para que enamoraran a las que chicas 
que pretendían. Escribiendo palabras 
en esa máquina descubrí algo que la 
poeta Blanca Garnica, hizo evidente 
años después: que el lenguaje es el 
sexto sentido, que ordena, explica y da 
significado a los otros cinco. Aún guardo 
mi Olimpia entre mis libros más queridos, 
para acariciarla de vez en cuando. La Paz 
fue mi primera ciudad y, así como en el 
amor, hubo otras ciudades como otros 
amores, pero siempre vuelvo a La Paz. M 


AMASZONAS 
LLEGA A SAO PAULO Y TE CONECTA 
CON 30 DESTINOS EN BRASIL 


maszonas continúa apostando en la conecti- 
vidad de Bolivia con Sudamérica y te presenta 
su nueva ruta internacional Santa Cruz - Sao 
Paulo. Ahora podrás volar en nuestras alas y 
disfrutar de la ciudad más grande del hemisferio 
sur y considerada el mayor centro financiero de 
América Latina, una metrópoli nacida debido 
al efecto de la globalización y el constante crecimiento de 
la urbanización. 

Sede de la bienal de Sao Paulo desde 1951, muy famosa a 
nivel internacional por el Sao Paulo Fashion Week, y el circuito 
Interlagos, donde se realiza una de las carreras anuales de 
Fórmula Uno. 

Sao Paulo es conocida mundialmente por tener uno de los 
desfiles LGBT más grandes e icónicos del mundo, superando 
los dos millones de personas en cada versión. 

Amaszonas también te ofrece la posibilidad de conectarte 
con 30 destinos de Brasil a través de la alianza estratégica con 
GOL, aerolínea líder del vecino país. Ahora podrás comprar tu 
pasaje en Amaszonas y llegar a decenas de lugares y, a su vez, 
viajar desde ellos hacia Bolivia. 

Brasil recibe más de 6.000.000 millones de turistas por año. 
Río de Janeiro es una de las ciudades más visitadas por viajeros 
que llegan al lugar donde nació la samba y se deleitan con sus 
asombrosas maravillas naturales, aquellas que combinan playas 
de arena blanca con montañas cubiertas de selva. 

Para lo amantes de la música, Rock in Rio es una de las 
experiencias más inolvidables que se pueden vivir. Se trata de 
un gran festival, que es considerado uno de los más esperados 


del mundo, por sus impresionantes carteles que toman la Cidade 
do Rock y la participación de reconocidos artistas que presentan 
espectáculos inigualables en cada una de sus versiones. 


A los amantes del fútbol les espera el Estadio de Maracaná, 
considerado uno de los templos más famosos del mundo y el 
mayor de Brasil: una atracción irresistible que alberga a mas de 
73.000 espectadores. 

También podrás disfrutar de las famosas y paradisiacas 
playas del nordeste como la de ltacaré, Imbassaí, Pipa y Porto 
de Galinhas, entre muchas otras. El nordeste de Brasil es una 
región que posee el mayor número de patrimonios culturales de 
la humanidad. 


VIAJAR CON AMASZONAS 

En Amaszonas estamos orgullosos de la gran variedad de 
rutas que podemos ofrecer a nuestros viajeros, como también 
del abanico de oportunidades comerciales para Santa Cruz y 
Bolivia. Conectaremos al país con el aeropuerto de mayor tráfico 
aéreo y de pasajeros de Sudamérica, y el de mayor oferta de 
vuelos y destinos entre Latinoamérica y Europa, el aeropuerto 
de Guarulhos que, a su vez, tiene conexión mundial llegando a 
los cinco continentes, beneficiando a la comunidad boliviana en 
Brasil y la comunidad brasileña en Bolivia. 

Amaszonas garantiza la bioseguridad a bordo por los filtros 
HEPA que poseen nuestras modernas aeronaves y el sistema 
de desinfección y esterilización con luces ultravioleta y ozono. 

Viaja tranquilo y seguro a nuestro nuevo destino, de lo demás 
nos encargamos nosotros. ¡Soñemos Juntos! 
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IVA VOIOVNOI 


espués de la exitosa 
promoción de “Un Millón 
de Motivos", el cantante 
y compositor Ignacio Val 
sorprendió con el lan- 
zamiento de una nueva 
producción grabada en 
Los Ángeles, California, junto al produc- 
tor Beto Vargas. El tema fue escrito en 
coautoría con Michelle Leclercq y Beto 
Vargas, una canción que nace en medio 
de un momento frágil a nivel global. 

“Si Mañana No Hay Mañana" mantiene 
una línea nostálgica —con un toque de 
pop-rock—, que ofrece una perspectiva 
sobre las relaciones románticas y que será 
parte del nuevo EP programado para salir 
en los próximos meses. Dicho material 
transforma la música del cantautor en una 
versión honesta y moderna que resalta 
los elementos primordiales de su singular 
estilo musical. 

Ignacio Val radica en la ciudad de Los 
Ángeles, California, donde —además de 


inspirarse para crear su propio sonido—, 
ha logrado un crecimiento sin precedentes 
en la industria por medio de su impre- 
sionante versatilidad musical, sumada a 
una gran habilidad de crear e interpretar 
música. Su cautivadora voz, su sonido 
único y contagioso lo posicionan como 
uno de los nuevos talentos a seguir en la 
industria musical 


MÁS DATOS SOBRE IGNACIO VAL: 

El pasado mes de marzo estaba progra- 
mada una gira promocional de medios porlas 
principales ciudades de la república mexicana, 
pero, a causa del Covid-19, se convirtió en 
tun tour de medios digitales recorriendo más 
de 37 ciudades del territorio mexicano. La 
canción tuvo una gran aceptación desde 
su lanzamiento y obtuvo grandes cifras en 
plataformas digitales en listas de Estados 
Unidos, México, Bolivia y Chile. 

Ainicios del 2020 debutó en The Namm 
Show, una de las más grandes exhibiciones 
de productos musicales a nivel mundial. 
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Ignacio cautivó alos asistentes y a la prensa 
durante su presentación como invitado 
especial del músico y cantante Héctor 
Quintana, percusionista del grupo Maná. 

El 2019 marcó su regreso a los esce- 
narios, presentando los sencillos “Solo Tú", 
“Pequeña y Frágil" y “Fiebre de amor”, 
temas frescos con sonidos pop-rock y 
con arreglos vintage que, inmediatamente, 
transportan a la época del rock and roll de 
los años 50, mostrando su versatilidad 
musical como cantante, músico y com- 
positor. Estos sencillos se desprendieron 
de su pasado EP: “Un Millón de Motivos". 

Ignacio también ha compartido esce- 
nario con artistas de talla internacional 
como Enrique Iglesias, Luis Fonsi, David 
Bisbal, Alejandra Guzmán y Franco de Vita. 
Durante estos años ha creado un espacio 
para su música en el mercado norteameri- 
cano, presentándose en varios lugares de 
renombre como el Teatro Microsoft, Latin 
Bilboard, Latin Grammy, The Namm Show, 
entre muchos otros. 


COSAS QUE... 


- SIMPLE 


FOOD 8 MARKET 


Simple Food 8 Market abre sus puertas para invitar a des- 
cubrir el placer de la combinación de alimentos y bebidas, 
para crear una experiencia única que ofrece solo productos 
seleccionados de alta calidad, pensando en responder a 
una diversidad de gustos. Ofrece una experiencia insupe- 
rable que cautiva los sentidos en un espacio pensado para 
que, al recorrer el Market, cada persona se sienta como en 
casa y se sorprenda al observar las presentaciones de los 
alimentos frescos, opciones originales y artesanales que 
llenan las estanterías. Incluye asesoramiento experto del 
personal, para ayudar a la hora de elegir un determinado 
producto. 

Simple Food 8. Market, un espacio donde poder degustar 
y comprar. ¡Tú decides! 


Otro sector muy afectado por la emergencia sanitaria 
fue y son los productores de bebidas, ya que ellos 
dependen del consumo y ventas de los restaurantes, 
en su mayoría. Pero aquí también se sorprendió con 
productos de excelencia: Bolivia produce el mejor des- 
tilado del mundo, el Singani y actualmente tenemos 
nuevas etiquetas lanzadas al mercado con un packaging 
espectacular y una calidad final inmejorable. Busquen 
Herencia, de Bodegas y Viñedos Kuhlmann y también 
La Viuda Descalza, de Bodega Cruce del Zorro. 


La hotelería nacional también necesita de nosotros para sobre- 
vivir y levantarse. Tal vez esta es la mejor excusa para que los 
bolivianos conozcamos destinos dentro de nuestro territorio, 
aquellos que el planeta entero envidia y que motivan el ingreso 
de muchos desde muy lejos... y nosotros no los valoramos. 
Vayamos al Salar de Uyuni, el mayor desierto de sal del plane- 
ta y alojemos en el Palacio de Sal, el primer hotel construido 
totalmente con bloques de sal y que ahora cuenta con un spa. 
Otro destino es el Parque Nacional Madidi, un destino olvi- 
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Por Andrés Gozálvez. 


dado por todos, pero que cuenta con una de las mayores 
diversidades de flora y fauna del mundo. 

Y no podemos olvidar dejar de mencionar la Isla del Sol, 
un lugar con mucha mística y atardeceres indescriptibles. 
El hotel Posada del Inca es tal vez la opción más completa 
para disfrutar. 

Bolivia no solo tiene algunos de los mejores productos del 
mundo, sino que el boliviano crea productos de primer mundo. 
*BOLIVIATIENEPRODUCTO 


LUIS GUZMÁN 
BEJARANO 


LOS VINOS: PASIÓN Y PROFESIÓN 


Por Carta Tejerina / Foto Fernando Miranda. 


ablemosdeLuis 
Guzmán, de 
su trayectoria 
académica y 
su experiencia 
en el mundo 
de los vinos 

Soy un ingeniero ambiental apasionado 
por el vino y el desarrollo sostenible, lo que 
mellevó a buscar la manera de combinar 
mi profesión con mi pasión y desarrollar 
un proyecto de cooperación que duró más 
de cinco años, tiempo en el cual logramos 
establecer una planificación estratégica 
del sector vitivinícola, y la implementación 
de un código de sustentabilidad en las 
bodegas bolivianas: una herramienta de 
buenas prácticas ambientales, sociales 
y económicas en la elaboración de vino 
y singani. 

El amor por los vinos se lo debo a 
mi esposa, quien antes de conocernos 
ya disfrutaba de varias cepas, y yo, al 
verla, me antojé de conocer más. Luego 
nos pusimos en la carrera de seguir 
aprendiendo y explorando, por lo que 
disfruto mi pasión con mi compañera 
de vida. 

Esta dedicación me llevó a organizar el 
evento de vinos más grande de la ciudad 
de La Paz, con el objetivo de compartir mi 
cariño por el vino con todas las personas 
posibles y de que se genere una cultura 
por esta bebida tan noble. 

El vino me acompaña en gran parte 
de mi vida, está presente en mi trabajo 
y en mi vida personal. 

¿Cómo califica a los vinos boli- 
vianos? ¿Cuál es nuestro valor en 
el mercado internacional? 

Los vinos bolivianos tienen una caracte- 
rística Única que no se encuentra en otras 
partes del mundo, que son los aromas 
bastante frutales y bien concentrados 
en taninos, los que te llenan la boca; 
además que demuestran el esfuerzo de 
los trabajadores y familias productoras. 
Puedo decir que son un orgullo de pro- 
ducción nacional. 

Cada vez son más los reconoci- 
mientos que reciben los vinos bolivi: 
nos en el mercado internacional, ya 
sea a través de premios en grandes 
concursos o su presencia en restau- 
rantes de prestigio, reconociéndose 
como vinos bastante estructurados 
y elegantes. Esto se ve reflejado en 
las exportaciones que iniciaron con 
fuerza el 2015 y siguen la ruta de un 
crecimiento exponencial. 


Tengo la experiencia de participar 
acompañando a las bodegas a la feria 
ProWein en Alemania, un evento con 
más de 8 000 bodegas expositoras de 
todas partes del mundo, por lo que me 
sentía como un niño en una juguetería. En 
este evento los visitantes se acercaban 
a nuestra exposición con gran interés: 
muchos no sabían que en Bolivia se 
producía vino, pero se quedaron ena- 
morados. Esta fue una de las piezas 
clave que dio el puntapié inicial a las 
exportaciones. 

¿Cómo debería pensarse la 
industria vitivinícola boliviana a futu- 
ro? ¿Qué se necesita de parte del 
Estado para fortalecer la industria? 

La industria vitivinícola debería 
apuntar a generar cortes de vinos de 
alta gama, ya que estamos viendo el 
potencial de algunas uvas como el tan- 
nat, marselan, petit verdot y otros en 
el terroir Boliviano, donde se expresan 
de una manera diferente, mucho más 
estructuradas que en otras partes del 
mundo. Esto se da a raíz de las con- 
diciones climáticas y especialmente 
a la altura, que nos favorece. Con un 
producto de estas características, 
Bolivia puede posicionarse en un nicho 
de producción de vinos exclusivos, de 
altura y con respeto al medio ambiente. 

El Estado boliviano deberá tener un 
rol importante para fortalecer la industria 
vitivinícola, ya que estamos hablando de un 
sector que genera más de 20 000 empleos 
a nivel nacional, con valles importantes 
en Chuquisaca, Tarija y Santa Cruz, por 
lo que se debe apoyar la promoción de 
nuestros productos, dentro y fuera del 
país, generando un valor agregado e 
impulsando el turismo. 

El sector vitivinícola de los países 
vecinos, como Chile y Argentina, recibe 
un apoyo importante por parte de sus 
gobiernos, financiando la participación 
en las ferias de comercialización más 
importantes del mundo y fortaleciendo 
la marca país. 

¿Cómo define al consumidor de 
vinos en Bolivia? 

Cada vez somos más los consumi- 
dores que encontramos una pasión en 
el vino. Por mi experiencia de conocer 
de cerca al consumidor boliviano —gra- 
cias al desarrollo de la ferias y eventos 
de vino— puedo decir que se trata, en 
gran parte, de una persona tradicional, 
que se enamora de una cepa fuerte, 
muy frutal, con unas notas de madera 


61 


equilibrada, una estructura que te llena la 
boca, taninos presentes y un final largo, 
por eso es que el tannat está ganando 
bastante territorio y varias bodegas 
están destinando tiempo y recursos a 
la experimentación. 

También tenemos un segmento más 
reducido del consumidor boliviano al 
que le gusta explorar variedades nue- 
vas, vinos que lo transportan a través 
de sus sentidos a los valles tarijeños, 
cinteños y de Samaipata, y que le per- 
'miten sentir las variadas características 
que nos ofrecen estos lugares a través 
de la innovación presente en la bode- 
gas, cada vez con cepas nuevas para 
Bolivia, como el marselan, tempranillo 
y muchas otras. 

Hablemos de su cava, ¿cómo 
debería una persona iniciar la aven- 
tura de construir su propio espacio 
para vinos? 

Como consumidor y degustador del 
buen vino, en mi cava priman los vinos 
bolivianos de todos los valles, añadas 
y variedades. Me enamoran los vinos 
de alta gama de las diferentes bodegas 
tarijeñas y de Samaipata, pero también 
tengo unas joyitas escondidas que traje 
de diferentes viajes y, en especial, de la 
feria ProWein; entre estas cuento con vinos 
de Jordania, Israel, Moldavia, Armenia, 
me encantan los Ribera del Duero y los 
blancos de Nueva Zelanda. 

Al igual que la gente que colecciona 
estampitas o billetes de todas partes del 
mundo, una cava es tu propia colección 
de experiencias y sabores. Cuando te 
gusta mucho el vino, no te das cuenta 
cuándo compraste tantos, pero cada 
uno tendrá un valor especial para ti 
y estoy seguro de que, poco a poco, 
buscarás un lugar más grande para tu 
colección privada. 

¿Cuáles son los vinos más sig- 
nificativos en su vida y cuáles los 
momentos especiales para disfru- 
tarlos? 

Realmente me siento un amante y 
promotor del vino de mi país, porque lo 
que se hace en Bolivia tiene caracterís- 
ticas únicas y que todo boliviano debe 
conocer y apreciar. 

Pero hablando de vinos extranjeros, 
soy un amante de los vinos de Ribera 
del Duero en España, unos tempranillos 
con mucho carácter, que tienen detrás 
historias familiares y culturales que te 
llevan a viajar en el tiempo con cada 
copa. E 


DOLCE € 
GABBANA 


PRESENTA SUS 
EXTRAVAGANTES 


NUEVAS 
COLECCIONES 
RENACENTISTAS 


Dolce € Gabbana presenta sus 
nuevas colecciones llenas de E 
historia y elegancia en tres días 
de extravagancia en Florencia, 
marcando una reactivación de la 
industria y un nuevo signi 
para la alta costura. 


A E o Por Mariana Vale — COSAS Perú 


la firma Dolc: 
experta en cómo armar una 
fiesta y —para sus últimos 
desfiles de Alta Gioi 
(Alta Joyeria), Sartoria y 
Moda—, sorprendió con 
nada menos que una celebración de tr 
consecuti 
Recorriendo tres importantes 
y jardines, los invitados fuero! 
la opulencia de inspiración barroca que define, 
hoy más que nunca, a Dolce £ Gabbana 


DÍA UNO: ALTA JOYERÍA 

El primer día del espectáculo comienza con 
su última colección de alta joyería, Alta Gioielleria, 
instalada en el extraordinario edificio de Santa 
Maria Novella que recientemente celebró su 400 
aniversario, donde Dolce £ Gabbana inauguró 
la exhibición con una ma de pieza: 
impecables que demostraron que cuando se 
trata de accesorios, cuanto más vistoso, mejor. 
Obedeciendo ll s de la más 
pura elegancia renacentista italiana, intrincados 
motivos florales a gran escala, piedras deslum- 
brantemente vividas e iconografía real hicieron 
brillar a la lujosa colección, que recordaba el 
esplendor por excelencia de Dolce 8. Gabbar 
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EL DOLCE HOMME 

Esa misma noche, los invitados —especialmen- 
te aquellas a quienes Stefano Dolce y Domenico 
Gabbana apodaron acertadamente como sus 
*reinas', grupo selecto de sus mejores clientas — 
fueron llevados al Palazzo Vechio para el desfile 
de Alta Sartoria, su colección de ropa masculina. 
Alojada en el Salone de Cinquento, se creó una 
pasarela gigante de ricos tapices que tomaba la 
forma de una flor de lis a gran escala, en el centro 
del salón cubierto de murales del siglo XVII. Solo 
una colección de tal gigantesca grandiosidad podría 
ser digna de una habitación llena de tanta historia. 
Como era de suponerse, el espectáculo no dejó a 
nadie decepcionado. 

Buscando inspiración en el Renacimiento florentino, 
Dolce y Gabbana recurrieron a artistas visionarios 
¡como Leonardo, Michelangelo y Botticelli. De su obra 
sacaron elementos para crear una colección de telas 
profundas y ricamente adornadas. ¿Los materiales? 
Terciopelos bordados, cristales y mucho oro. 

Abundaron las siluetas reales (ahora sinónimo de 
Dolce 8. Gabbana), así como las túnicas de seda, 
sastreria texturizada y abrigos con cuello de piel. 


ALTA COSTURA 

El día siguiente estaba reservado para el desfile 
de Alta Moda y la importancia de los eventos que 
tendrían lugar en Florencia era muy clara. Después 
de todo, Florencia es donde nació la alta costura 
de Italia, en 1951. Para el desfile final, no se podía 
esperar nada menos que un espectáculo. Con vis- 
tas panorámicas de la ciudad, los jardines de Villa 
Bardini sirvieron como un escenario asombrosamente 
hermoso. El desfile de alta costura se llevó a cabo 
usando una antigua escalera de piedra a modo de 
pasarela. La rodeaba la magia de la flora local. 

La colección en sí era impresionante, exhibiendo 
el gran volumen de los vestidos, capas y faldones 
decorados con paisajes italianos y encantadores 
estampados florales. 

Con 89 estilos de intrincada artesanía italiana, 
Dolce € Gabbana presentó esta colección como 
una carta de amor y tributo a Florencia, destacando 
el espíritu artístico que siempre ha tenido la ciudad. 
Se lucieron vestidos de corsé clásicos con faldas 
amplias, sedas drapeadas y tocados con adornos 
de flores que evocaban un capricho romántico. Pero 
también trajes de falda de los años 50 que aportaban 
un aire de elegancia sofisticada. Uno de los looks 
más destacados fue una bata amarilla confeccio- 
nada íntegramente con plumas, demostrando una 
vez más las increíbles habilidades de sus artesanos. 

Esa es la magia de Dolce 8 Gabbana: puede 
hacernos volver al siglo XV con cortes reales y tra- 
jes de ricos tapices, o transportamos a un mundo 
de misticismo y flores elaboradas a partir de sedas 
y plumas. Una cosa es segura, para quien busca 
moda en su forma más auténtica, sus desfiles nunca 
decepcionarán. Ml 
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JULIANA 
FLÓREZ 


HUANTARO: UNA MARCA CON CONCIENCIA 


ablemos de Juliana 
Flórez, ¿en qué se 
inspira? 

Soy madre, 
esposa, graduada 
de la Universidad 
Autónoma de 

Manizales de Colombia como diseñadora 
de moda, pasión que he desarrollado 
desde muy pequeña, teniendo siempre 
mucha habilidad manual creativa y una 
gran curiosidad por explorar el mundo 
multifacético de la moda. Esto me llena 
de experiencias y aprendizajes valiosos, 
y cada uno de ellos ha sido un escenario 
oportuno para desarrollar vestuario. 

Motivos de inspiración hay muchos, 
¡generalmente me surgen espontáneamente; 
me inspiro en las diferentes culturas, los 
detalles, la naturaleza, las formas geomé- 
tricas y texturas, siluetas, la cotidianidad, 
la gama cromática, en un material, una 
forma geométrica, entre otras. Estos son 
la base y punto de partida para la creación 
de nuevas prendas y colecciones. 

¿Cómo surge el emprendimiento 
Huantaro? 

Desde que llegué a Bolivia de Colombia, 
mi país natal, siempre quise emprender 
en lencería y vestidos de baño —mi 
especialidad en el mundo del diseño—; 


me dediqué varios años a esta área, al 
inicio como profesional independiente, 
hasta crear mi propia marca. 

Al llegar al Bolivia, me enamoré de su 
cultura, sus costumbres y lancé mis primeras 
colecciones inspiradas en la arquitectura 
andina y la mujer paceña de pollera, colec- 
ciones que me llevaron a la Semana de la 
Moda de Bolivia, Aruba y Los Ángeles, así 
como aotros importantes eventos. Fue en 
ese momento que decidí poner en espera 
a lo que siempre me había dedicado e 
incursionar en el diseño de ropa exterior. 
Así, con esta cautivadora y maravillosa 
cultura llena de gamas y texturas, de gente 
talentosa y trabajadora, surge Huantaro. 

¿Cómo defines Huantaro? ¿Cuál 
es la esencia de la marca? 

Nuestro eslogan lo resume todo: 
Huantaro “una marca con conciencia”. Ese 
es nuestro propósito, significa aportar al 
crecimiento del país a través de la mejora 
de la calidad de vida de pequeñas familias 
dedicadas a los textiles, que son certificadas 
por nosotros y quienes se transforman en 
nuestros aliados estratégicos. 

Más que una marca de ropa se trata de 
un estilo de vida, que guía e inspira a la hora 
de vestir; la esencia de Huantaro enseña 
que no se trata de seguir modas, sino de 
crear un estilo propio: tu propia identidad 
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La diseñadora de 
moda, Juliana Flórez, ha 
sorprendido al reinventar 

sus diseños adecuándolos 
a las circunstancias 
actuales y creciendo para 
seguir creando moda 
inspirada en infinitos 
motivos. El trabajo con 
familias bolivianas, la 
apuesta al talento del 
país y la conciencia que 
caracteriza a la marca 
Huantaro, le permitirá 
llegar lejos y expandir su 
proyecto 


con una variedad de prendas temporales 
y atemporales, que se pueden acomodar 
ati al aportar seguridad y fuerza día a día. 

¿Qué proyectos tienen actualmente? 

Estamos a poco de abrir nuestras 
nuevas cuatro tiendas, esperamos que 
sea en este mes de octubre. Además, 
lanzamos Huantaro Kids con la idea de 
llenar un vacio en el mercado de ropa para 
niños y bebés. Por otro lado, terminamos 
de fortalecer nuestra página web con 
toda la experiencia y el aprendizaje que 
nos dejó esta pandemia, la lanzaremos 
también este mes. 

A mediano plazo, hay importantes 
planes de expansión en carpeta. De inicio 
el objetivo es consolidar la marca de ropa 
'como una de las más importantes del país. 

¿Cuáles son las mayores ense- 
ñanzas de trabajar en el rubro de la 
moda en el país? 

Hacer industria en el país no es tarea 
fácil, sobre todo en un rubro tan golpeado 
por el contrabando, la importación de ropa 
usada, el escaso fomento estatal y la poca 
credibilidad del producto boliviano por parte 
de nuestra misma gente; sin embargo, la 
mayor enseñanza es aprender a remar 
contra la corriente, valorando las manos 
bolivianas y reafirmando nuestra confianza 
en el talento del país.M 


Recientemente, la 
RS 


ntal 
Paris. La película busca 
derribar la imagen 

de rubia “tonta” y 
superficial que ganó 
con la serie que la 
lanzó a la fama, The 
Simple Life. Además, 
muestra episodios hasta 
ahora desconocidos 
de su historia fuera de 
cámaras. 


BUSCA REDEFINIR SU MARCA 
CONTANDO SUS TRAUMAS DE INFANCIA 
EN EL DOCUMENTAL THIS IS PARIS 


a última vez que COSAS entrevistó a 
Paris fue con motivo de su visita a Lima 
para el lanzamiento de un producto. 
En ese momento era evidente que la 
primera celebridad “famosa por ser 
famosa” no era ninguna tonta. Era un tono de 
voz el que usaba previo a la entrevista, cuando 
contestaba lamadas y coordinaba con su equipo, 
y otro, el de niña tonta y engreída, cuando la cinta 
'empezaba a grabar. Pues, años más tarde, Paris 
Hilton finalmente busca redefinir su marca. 


PARIS, LA EMPRESARIA 

Paris Hilton es conocida como una magnate 
de los negocios, una estrella de telerrealidad 
y ha sido apodada la "influenciadora original”. 
Pero, ¿es esta heredera de un imperio la “ver- 
dadera Paris”? ¿De dónde salió esta imagen 
filtrada de una celebutante que logra hechizar 
a la cultura popular? Esas son las preguntas 
que su documental de YouTube Originals This 
Is Paris espera responder, quitando las capas, 
para revelar cómo Hilton creó el personaje que 
el mundo da por verdadero. 

“Siento que he crecido mucho, especial- 
mente en el último año”, dijo Hilton a la revista 
Variety en una entrevista realizada a través de 
Zoom. “Al hacer esta película, me di cuenta de 
varias cosas, como de quién soy realmente y 
por qué soy como soy”. 

En el documental, Hilton detalla su ascenso 
ala fama y su trauma infantil. Cuenta que sufrió 
abusos físicos y emocionales en el interna- 
do al que la enviaron sus padres en Nueva 
York. Es la primera vez que Hilton se sincera 
sobre la experiencia públicamente y, como se 
'muestra en la película, es la primera vez que 
habla sobre ello también en privado. Y Hilton 


Por Mariana Valle — COSAS Perú/ Fotos Shutterstock. 


no estaba preparada para ser tan sincera. De 
hecho, filmar el documental fue un acto distinto 
a su modus operandi habitual, pues ella no 
fue productora de la película. Normalmente 
Hilton tiene un “control creativo completo" de 
sus proyectos comerciales (que constan de 
19 líneas de productos diferentes, incluida una 
de 27 fragancias valoradas en $US 3 millones 
de dólares). “Esto fue un gran riesgo”, afirma. 


“SERÁ DIFÍCIL PARA MIS PAPÁS 
VERLO”, ANUNCIA PARIS 

*Mi primera reacción fue 'No' porque me 
ofrecieron hacer esto muchas veces y dije 
*No"", explica Hilton. “Simplemente no sentí 
que fuera el momento adecuado”. 

Sin embargo, cuando la directora Alexandra 
Dean compartió su visión y concepto de la 
película, Paris finalmente quedó convencida. 
Eso sí, “renunciar al control fue aún más dificil 
de lo que imaginaba”, confiesa. 

“Durante el proceso de edición, cuando 
estábamos viendo la película final, había tan- 
tas cosas [a las que] reaccionaba diciendo 
*Dios mío, no puedo permitir que el mundo 
vea esto, tenemos que cortar esa parte”, 
recuerda Hilton. “Pero después de hablar 
con [los productores] y de que me explicaran 
por qué era importante mantener todo, dije: 
“¿Sabes qué? Esto es real. Esta es quien soy. 
Y debería poder mostrarle al mundo eso, [en 
lugar de] mostrarle a la persona que inventé y 
que realmente no soy yo”. 

En la película, Hilton relata el tiempo que 
pasó en internados para adolescentes con 
problemas de conducta a fines de la déca- 
da de 1990. También detalla el aterrador 
momento en que dos personas la sacaron de 


su habitación en medio de la noche para 
llevarla a una de esas escuelas, la Provo 
Canyon en Utah, mientras sus padres la 
miraban llorando. Aunque Rick y Kathy 
Hilton optaron por enviarla al internado, 
Paris explica que hasta el momento de 
realizar el documental no estuvieron al 
tanto del trato que sufrió allí. 

*Fue muy emotivo”, dice Paris sobre la 
filmación del documental. “Estoy un poco 
nerviosa de verlo con ellos. Sé que será muy 
dificil para ellos verlo. Realmente lo cuento 
todo. Entonces, creo que definitivamente 
será difícil para mi mamá y mi papá verlo”. 


“NINGÚN NIÑO DEBERÍA TENER 
QUE PASAR POR LO QUE YO PASÉ” 

Pero, a pesar de lo doloroso que fue 
revivir, Hilton cree que compartir su secreto 
tendrá un efecto positivo. 

*Siento que contar mi historia, tener el 
coraje y ser valiente ayudará a muchas otras 
personas que quieran salir y compartir su 
historia también", dice. “Y [también quiero] 
exponer [este tipo de] lugares y lo que les 
están haciendo a los niños. Mi objetivo 
final es cerrar estos lugares porque no 
deberían existir. Ningún niño debería tener 
que pasar por lo que yo pasé”. 

En una declaración sobre las denuncias 
de abuso de Hilton, un representante de la 
escuela Provo Canyon comunica: "Inaugurada 
originalmente en 1971, la escuela Provo 
Canyon fue vendida por su propietario anterior 
en agosto de 2000. Por lo tanto, no pode- 
mos comentar sobre las operaciones o la 
experiencia del paciente antes de esta vez”. 

“La escuela Provo Canyon es hoy en 
día un centro de tratamiento residencial 
psiquiátrico intensivo para jóvenes de entre 


8 y 18 años que tienen necesidades emo- 
cionales y de salud mental especiales y, a 


académica y capacitación en habilidades 
para la vida adaptadas a las necesidades 
de cada uno de nuestros estudiantes”. La 
nota de prensa concluye: "No toleramos 
ni promovemos ninguna forma de abuso. 
Todos y cada uno de los presuntos abusos 
se informan a las autoridades reguladoras 
estatales, a las fuerzas del orden y a los 
Servicios de Protección Infantil de inmediato, 
según sea necesario. Estamos comprome- 
tidos a brindar atención de alta calidad a 
los jóvenes con necesidades emocionales, 
conductuales y psiquiátricas especiales y, 
a menudo, complejas”. 

Hilton dice que desde que se unió al 
movimiento “Breaking Code Silence", una 
iniciativa que alienta a los sobrevivientes a 
hablar sobre sus experiencias en la proble- 
mática industria adolescente, ha recibido una 
respuesta increíble de otras personas que 
han experimentado situaciones similares. 


DEL CONFINAMIENTO AL ÉXITO 

Al comunicar sus traumas, Hilton intenta 
mostrar cómo se correlacionan directa- 
mente con sus logros, diciendo que superó 
períodos prolongados de confinamiento 
solitario imaginando una vida de éxito y 
riquezas. También reveló que su tiempo en 
el internado la llevó a crear un personaje 
¡con esa voz aguda que la identifica cuando 
está siendo “Paris Hilton”. 

“Luego la usé para “The Simple Life" 
'como parte de mi marca”, explica. “Ahora 
que se lo he contado al mundo he vuelto 
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a hablar con mi voz normal”. 

Desde que Hilton comenzó a filmar el 
documental, y el proceso de encontrarse 
a sí misma, dice que sus prioridades han 
cambiado drásticamente. En 2011, Forbes 
celebró a Hilton por lograr un imperio de 
*mil millones de dólares”. Todo empezó 
cuando se hizo súbitamente famosa por 
coprotagonizar con Nicole Richie en 2003 
The Simple Life y el infame video sexual 
filtrado en 2003 por un exnovio. Hoy, Hilton 
tiene 30 millones de seguidores en YouTube, 
Twitter e Instagram, así como 19 líneas de 
productos. Y, en muchos sentidos, ve este 
documental como una oportunidad para 
“redefinir” la marca Paris Hilton, al centrar 
su atención en causas de justicia social. 

*Creo que solo demuestra que hay 
mucho más que lo que se conoce de mí. 
Mucha gente está acostumbrada a ver el 
brillo y los unicornios y los destellos y a la 
Barbie”, dice. “Pero cuando se trata de eso, 
hay mucho más en eso que la chica que ves 
enlas alfombras rojas o detrás de la cabina 
del DJ. De hecho, hay un ser humano real”. 


LA NUEVA MODALIDAD DE 
LAS INFLUENCERS: ¿DE 
SUPERFICIALES A Fi! ROPAS? 


Hilton no está sola en dar el giro. Kim 
Kardashian West (quien se hizo famosa 
por ser la estilista de Paris) y Kris Jenner 
hacen cameos en el documental, y le dan 
crédito a Hilton por haber comenzado todo. 
Kardashian West también ha hecho una 
transición notable para usar su celebridad 
para promover causas sociales, en particular 
dedicándose a la reforma penitenciaria de 
Estados Unidos. 

*Nuestras familias nos inculcaron la 
importancia de retribuir, desde que tengo 
memoria”, dice Hilton sobre el trabajo 
social de Kardashian West. "Me encanta 
usar mi plataforma para arrojar luz sobre 
las causas que se necesitan y realmente 
admiro y aplaudo a Kim por todo el trabajo 
que está haciendo”. 

Hilton también reaccionó al reciente 
anuncio de las Kardashian de que termina- 
rán su reality después de 20 temporadas. 
En un rápido análisis de la situación que, 
enel futuro, enfrentarán los medios, Hilton 
dice: “Creo que comenzaremos a ver a 
muchas más personas del mundo de los 
reality cambiando su enfoque en cuanto a 
la construcción de sus marcas y negocios. 
Estoy tan concentrada en ser empresaria 
que no tengo tiempo para hacer reality 
shows, pero estoy trabajando en otros 
proyectos de televisión”. M 


BRIGITTE BARDOT 


LOS SECRETOS DE ESTILO QUE APRENDIMOS DE LA ETERNA 


No importa cuán 


siempre será nuestra fuente de 


repasamos algunas 


ano 


MUSA FRANCESA 


p 


tivo de su 86 cumpleaños, 
e hoy marcan tendencia 


a actriz, cantante y escritora 
francesa se retiró del mundo del 
espectáculo hace casi medio 
siglo, pero siempre será ese ícono 
de la moda al que recurramos 
cuando nos digan que regresan 
las tendencias sesenteras. Las 

botas blancas, las minifaldas o los ves- 

tidos lenceros son solo algunas de las 
prendas que se llevaron entonces y que 
cada cierto tiempo retornan con fuerza. 

Reconocida también como un sim- 

bolo sexual de mediados del siglo XX, 
Bardot cobró fama gracias a la pelicula 
Et Dieu... créa la femme (Y Dios creó a 
la mujer), dirigida por su primer esposo, 
Roger Vadim. A partir de entonces, 
impregnó con su estilo la industria del 
cine. Al tal punto que hoy existe un escote 
que lleva su nombre y muchas mujeres 
siguen pidiendo su corte de cabello en 
las peluquerías. 


La intérprete sabía que sus peinados 
eran imitados hasta la saciedad. Por eso 
'optaba por darles un toque original a partir 
de complementos como lazos y diademas 
de diferente grosor. 

Pero, si hay un aspecto que caracte- 
riza a Brigitte Bardot ese es, sin duda, su 
mirada felina. La lograba por medio de 
un eyeliner marcado y grueso. Si alguna 
vez te preguntaste de dónde viene el 
más seductor cat eye (ojos de gato), ya 
lo sabes. La estrella de la gran pantalla 
tuvo la culpa. 


INFLUENCIA EN LA MODA 

Pero Brigitte Bardot no solo nos regaló 
tendencias de belleza. Al día de hoy resulta 
imposible no pensar en ella cuando se trata 
de minivestidos de manga larga. Más aún 
si estas son acampanadas y llevan algún 
detalle floral. Definitivamente, un viaje a 
los años 60. 
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Laartista sabía muy bien cómo combinar. 
lo romántico y lo sexy. De esa mezcla surgió. 
el escote que lleva su nombre, llamado 
también “escote barco”, que han lucido 
de forma espectacular Alexa Chung, Gigi 
Hadid y Olivia Palermo. Balmain y Loewe 
también han apostado por él en los últimos 
años. Así, podemos decir que el escote 
bardot es uno de los mejores legados 
que nos ha dejado la época dorada de 
la femme fatale de los sesenta. 

Otras piezas icónicas de su armario 
son las sandalias de tiras finas, al más 
puro estilo minimalista; las camisas vic- 
torianas y aquellas con lazos en el cuello, 
así como las chompas de punto canalé, 
tan populares en estos días. Tampoco 
podemos dejar de mencionar las prendas 
de cuadros vichy y las camisas de estilo 
masculino, entre tantas otras que hemos 
incorporado a nuestros looks de media 
estación. 


CP AirEuropa ¿>, 


Tú decides 


